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@ sostenuto
thinking culture
O as a factor of economic

and social innovation

Istrazivanje “Kulturne prakse u Boki Kotorskoj” izdala je nevladina organizacija
“Expeditio - Centar za odrzivi prostorni razvoj” iz Kotora. Publikacija je dio projekta
“Sostenuto” koji je “Expeditio’; zajedno sa partnerima iz Francuske, Slovenije, Italije i
Spanije, realizovao kroz MED program Evropske unije. Vise o projektu “Sostenuto” i
aktivnostima NVO Expeditio pogledajte na www.expeditio.org

=
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Ulazne informacije za istrazivanje prikupliene su putem telefonske ankete. Za dio
telefonskog anketiranja angazovana je nevladina organizacija CEMI, a dio razgovora
obavile su nezaposlene osobe angazovane kroz “Program realizacije lokalnih javnih
radova’, pokrenut od strane Zavoda za zaposljavanje Crne Gore (Biro rada Herecg
Novi). Zahvaljujemo se anketarima/kama koji su doprinijeli da se prikupe podaci

potrebni za izradu ovog istrazivanja.

\)a *

L'Europe en Méditerranée; ** x %
Europe in the Mediterranean

Project co-financed by the European Regional Development Fund and the Instrument
for Pre-accession Assistance and managed in Montenegro by the Delegation of the

European Union.
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Kulturne prakse u Boki Kotorskoj

@ Uvod

IstraZivanje ,Kulturne prakse u Boki Kotorskoj“ realizovano je kao dio procesa izrade nacrta lokalnih Programa razvoja
kulture tri opstine u Boki Kotorskoj: Kotora, Tivta i Herceg Novog. Proces je inicirala nevladina organizacija Expeditio

- Centar za odrZivi prostorni razvoj iz Kotora, u okviru projekta,Sostenuto’.

Cilj projekta ,Sostenuto — kultura kao faktor ekonomske i socijalne inovacije’, na ¢ijoj je realizaciji Expeditio radio sa
partnerskim organizacijama iz regiona Mediterana (Francuska, Italija, Slovenija i Spanija), bio je ja¢anje konkurentnosti
i kapaciteta kulturnog i kreativnog sektora u MED regiji za ekonomske i socijalne inovacije, kroz transformaciju ovog

sektora ka novim modelima. Projekat je realizovan u periodu od jula 2009. do februara 2012. godine.

U sklopu ,Sostenuto” projekta u Crnoj Gori, Expeditio se bavio temom strateskog razvoja kulture u Boki Kotorskoj.
Jedan dio ovog zaliva je na UNESCO-voj listi kulturne i prirodne bastine, to ilustruje kakvim kulturnim resursima
raspolaze ovo podruédje. Medutim, uocava se takode da kulturni potencijali Boke nisu do sada bili u dovoljnoj mjeri

prepoznati i iskoristeni za socijalni i ekonomski razvoj podrudja.

Expeditio je kroz “Sostenuto’, u saradnji sa nadleznim sluzbama Opstina Kotor, Tivat i Herceg Novi, razvio ulazna
istraZivanja i nacrte lokalnih,Programa razvoja kulture 2012-16". Proces izrade ovih strateskih dokumenata je bio visoko
participativan i podrazumijevao uklju¢ivanje kulturnih aktera javne i nezavisne scene, ali i gradana/ki koji participiraju
u kulturnim aktivnostima. Tokom projekta obavljen je i detaljan proces kulturnog mapiranja regiona, uradena je baza
podataka kulturnih aktera, kao i analiza nezavisne kulturne scene. Realizovano je i mapiranje javnih prostora koji imaju
potencijal za razli¢ite kulturne aktivnosti. Jedan od vaZnih segmenata u okviru kulturnog mapiranja bilo je i anketno
istrazivanje kulturnih potreba, kulturnih navika, ukusa, znanja o kulturi i posjedovanja kulturnih dobara gradana i

gradanki koji Zive u regionu Boke, a publikacija koju drZite u rukama sadrZi rezultate tog istraZivanja.

Sve aspekte kulturnog Zivota gradana/ki Boke Kotorske nazvali smo, objedinjeno, kulturnim praksama. Radeéi u
tradiciji ,praksoloskih teorija“ posmatrali smo kulturne prakse kao rutinizirane oblike ponasanja koji se sastoje od
velikog broja elemenata koji se nalaze u neraskidivoj medusobnoj povezanosti (tjelesnih aktivnosti, mentalnih aktivnosti,
nacina upotrebe stvari, predrefleksivnih znanja, vjestina, motivacije, itd). Po Andreasu Rekvicu (A. Reckwitz), upravo
ova povezanost razli¢itih aspekata odredenih drustvenih djelatnosti jeste njihova sustinska karakteristika [,praksa —
nacin kuvanja, potro$nje, rada, istraZivanja, brige o sebi i o drugima, itd. — sa¢injava ,blok” ¢ije postojanje nuzno zavisi
od postojanja i specifitne medupovezanosti ovih elemenata i ne moze biti svedena na bilo koji od ovih pojedina¢nih
elemenata” (Reckwitz: 2002: 249 — 250)].

U nasim dosada$njim istraZivanjima? koristili smo indikatore pet razli¢itih aspekata kulturnih praksi: a) kulturne potrebe
koje predstavljaju potencijalni aspekt kulturne participacije; b) kulturne navike, koje predstavljaju aktuelni aspekt kulturne
participacije; c) ukuse (estetske preferencije); d) znanja ispitanika/ca o kulturi i umjetnosti; i d) posjedovanje umjetnickih

djela, instrumenata i opreme za kulturne aktivnosti.

1 Najpoznatiji predstavnici ovih ,teorija praksi” u sociologiji i filozofiji jesu Pjer Burdije (P. Bourdieu); Entoni Gidens (A. Giddens), Bruno Latur
(B. Latour), Carls Tejlor (Ch. Taylor), Alasdair Mekintajr (A. MacIntyre), Teodor Sacki (Th. Schatzki) i dr.

2 Vidi Cveti¢anin ,Kulturne potrebe, navike i ukus gradana Srbije i Makedonije” (2007), Cveti¢anin i Milankov ,Kulturne prakse gradana Srbije”
(2010) i Cveti¢anin i Popescu, The Art of Making Classes in Serbia: Another Particular Case of the Possible” (2011)
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Imajuéi u vidu jako ograni¢ene moguénosti koje pruza telefonska anketa, a i namjenu ovog istraZivanja (ono je radeno u
sklopu razvoja Lokalnih planova kulturnog razvoja opstina Kotor, Tivat i Herceg Novi), u istraZivanju smo se ograni¢ili na
a) proucdavanje participacije ispitanika/ca (njihovih kulturnih navika u privatnoj, javnoj i medijskoj sferi); b) proucavanje
njihovih muzi¢kih ukusa; i ¢) ocjenu kulturne ponude u njihovoj opstini i u susjednim opstinama. Uprkos tome $to smo
imali moguénost da postavimo relativno mali broj pitanja i uprkos odredenim manjkavostima uzorka, smatramo da su se
obrisi kulturnih praksi gradana i gradanki Boke Kotorske u ovom istraZivanju dosta jasno pokazali i da mogu biti uzeti u

obzir u formulisanju strategija kulturnog razvoja.

@ Podaci 0 uzorku

Istrazivanje je dizajnirano kao telefonsko anketno istraZivanje sa 31 pitanjem, na neproporcionalnom stratifikovanom
uzorku od po 250 ispitanika/ca u sve tri opstine u Boki Kotorskoj (ukupno 750 ispitanika/ca). Anketiranje je sprovedeno
u periodu jun — oktobar 2011. godine. Anketirano je ukupno 668 ispitanika/ca (89,1% planiranog uzorka), od toga je
u opstinama Kotor i Herceg Novi anketirano po 225 ispitanika/ca (90% planiranog uzorka), a u opstini Tivat 218
ispitanika/ca (87,2% planiranog uzorka). U opstini Kotor anketirani su ispitanici/ce sljede¢ih naselja: Kotor, Dobrota,
Ljuta, Orahovac, Perast, Risan, Stoliv, Morin, Préanj, Radanoviéi i Lastva Grbaljska. U opstini Tivat anketa je obavljena
u naseljima Tivat, Lastva-Seljanovo, Lepetane, Gradio$nica, Krasi¢i i Krtoli. U opstini Herceg Novi, anketiranje je

obavljeno u Herceg Novom, Zelenici, Kumboru, Meljinama, Igalu, Bijeloj, Penovi¢ima, Baosi¢ima, Podima i Toploj.

Socio-demografski podaci o ispitanicima/cama na nivou ¢itavog regiona Boke i opstina Kotor, Tivat i Herceg Novi mogu

se vidjeti u tabelama 1 - 4.

Tabela 1A — Pol ispitanika (Boka Kotorska)

No % Valid
Zenski pol 379 56,7 56,8
Muski pol 288 43,1 43,2
Nema podataka 1 0,1
TOTAL 668 100 100

Tabela 1B — Pol ispitanika (opstine u Boki Kotorskoj)

Pol Opstina Kotor Opstina Tivat Opstina Herceg Novi

No valid % No valid % No valid %
Zenski 140 62,2% 126 57,8% 113 50,4%
Muski 85 37,8% 92 42,2% 111 49,6%
Total 225 100% 218 100% 224 100%

Ono $to se u tabelama 1 moZe uoiti jeste disproporcionalno prisustvo pripadnica Zenskog pola, posebno u opstini Kotor.
Na nivou ¢itave Boke Kotorske, prema rezultatima popisa iz 2003. godine Zivi 69.611 stranovnika, od ¢ega 36.020 Zena
(51,7%). Iako je u opstini Kotor taj procenat i nesto visi (52,6%), ovu disproporciju treba imati u vidu u tumacenju

rezultata koji se ti¢u kulturnih praksi.



Tabela 2A — Starost ispitanika/ca (aritmeticka sredina i standardna devijacija)

No Mean Std. deviation.
Boka Kotorska 668 45,48 17,21
Opstina Kotor 225 49,44 17,74
Opstina Tivat 218 49,70 17,01
Opstina Herceg Novi 225 37,46 13,77

Tabela 2B — Starosne grupe ispitanika/ca (Boka Kotorska)

Starost No % valid %
18 do 30 godina 160 24,0% 24,0%
31 do 45 godina 182 27,2% 27,3%
46 do 65 godina 229 34,3% 34,4%
65 + godina 95 14,2% 14,3%
Nema pod. 2 0,3%

Total 668 100% 100%

Tabela 2C — Starosne grupe ispitanika/ca (opstine u Boki Kotorskoj)

Starost Opstina Kotor Opstina Tivat Opstina Herceg Novi
No % No % No %

18 — 30 godina 40 17,9% 33 15,1% 87 38,7%

31 — 45 godina 49 22,0% 52 23,9% 81 36,0%

46 — 65 godina 92 41,3% 91 41,7% 46 20,4%

65 + godina 42 18,8% 42 19,3% 11 4,9%

Total 223 100% 218 100% 225 100%

U tabelama 2 treba primijetiti zna¢ajno prisustvo mladih ispitanika/ca (38,7% ispitanika/ca izmedu 18 i 30 godina i
36% ispitanika/ca izmedu 31 i 45 godina) u uzorku u Herceg Novom. Ne samo §to je prosje¢na starost ispitanika/ca u
Herceg Novom 37 i po godina, nego je i standardna devijacija nesto manje od 14 godina (za razliku od viSe od 17 godina
u opstinama Kotor i Tivat). Tome treba dodati i disproporcionalno prisustvo ispitanika/ca starosti izmedu 46 i 65 godina

u uzorku iz opstina Kotor i Tivat (pa i u ¢itavom uzorku na nivou Boke Kotorske)

Tabela 3A — Obrazovanje ispitanika/ca (Boka Kotorska)

Obrazovanje No %

Nepotpuna osnovna skola 9 1,3%
Osnovna skola 34 5,1%
Srednja stru¢na $kola 316 47,3%
Gimnazija 49 7,3%
Visa skola 92 13,8%
Fakultet 155 23,2%
Magisterijum/specijalizacija 10 1,5%
Doktorat 3 0,5%
Total 668 100%
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Tabela 3B — Obrazovanje ispitanika/ca (opstine Boke Kotorske)

Obrazovanje Opstina Kotor Opstina Tivat Opstina Herceg Novi
No valid % No valid % No valid %
Nepotpuna osnovna $kola 4 1,8% 5 2,3% 0 0,0%
Osnovna skola 15 6,7% 12 5,5% 7 3,1%
Srednja stru¢na skola 104 46,2% 116 53,2% 96 42,7%
Gimnazija 17 7,6% 12 5,5% 20 8,9%
Visa gkola 32 14,2% 30 13,8% 30 13,3%
Fakultet 49 21,8% 39 17,9% 67 29,7%
Magisterijum/specijalizacija 2 0,2% 4 1,8% 4 1,8%
Doktorat 2 0,2% 0 0 1 0,5%
Total 225 100% 218 100% 225 100%

U uzorku na nivou Boke Kotorske nalazi se gotovo etvrtina visokoobrazovanih ispitanika/ca (23,2% sa zavr§enim
fakultetom; 1,5% sa magisterijumom i jo§ 0,5% ispitanika/ca sa doktoratom), $to je tri puta viSe od prisustva
visokoobrazovanih u populaciji. Ta velika zastupljenost obrazovanih posebno je primjetna u uzorku iz opstine Herceg

Novi u kome je bilo vi§e od 30% ispitanika/ca sa visokim obrazovanjem.

Tabela 4A — Zanimanje ispitanika/ca (Boka Kotorska)

Grupe zanimanja No % valid %

Poljoprivrednici i NKV radnici 67 10,0% 11,0%

Kvalifikovani radnici 127 19,0% 20,8%

Nizi struénjaci 130 19,5% 21,3%

Sluzbenici 48 7,2% 7,9%

Mali privrednici 100 15,0% 16,4%

Struénjaci 112 16,8% 18,3%

Rukovodioci i veliki privrednici 27 4,0% 4,4%

Nema pod. 58 8,5%

Total 668 100% 100%

Tabela 4B — Zanimanje ispitanika/ca (opstine Boke Kotorske)

Grupe zanimanja Opstina Kotor Opstina Tivat Opstina Herceg Novi
No valid % No valid % No valid %

Poljoprivrednici i NKV radnici 28 15,0% 23 11,4% 16 7,2%

Kvalifikovani radnici 36 19,3% 73 36,1% 18 8,1%

Nizi struénjaci 46 24,6% 26 12,9% 58 26,1%

Sluzbenici 8 4,3% 17 8,4% 23 10,4%

Mali privrednici 17 9,1% 34 16,8% 49 22,1%

Struénjaci 42 22,5% 21 10,4% 49 22,1%

Rukovodioci i veliki privrednici 10 5,3% 8 4,0% 9 4,1%

Total 187 100% 202 100% 222 100%
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Mi smo izvornu skalu zanimanja kori§éenu u istraZivanju (sa 57 modaliteta) rekodirali u sedam grupa zanimanja.
Pri razvrstavanju u grupe zanimanja vodili smo rac¢una da ispitanici/ce koji njima pripadaju imaju priblizne nivoe
obrazovanja, prihoda i da su njihovi uslovi rada sli¢ni, kao i o tome koji su osnovni resursi (ekonomski, organizacioni,

kulturni, manuelni) na koje se oni/e u svojim radnim i Zivotnim strategijama oslanjaju.

Ono $to u tabelama 4 upada u o¢i jeste nepostojanje medu grupama zanimanja izdrZavanih lica: nezaposlenih, domaéica,
penzionera/ki, u¢enika/ca i studenata/kinja. Tamo gdje je to bilo mogude, oni su rekodirani i to ne bez razloga. U
ispitivanjima kulturnih praksi, status nezaposlenih lica vi§e prikriva, nego §to pomaze analizi. Kulturne dispozicije se
formiraju prili¢no sporo (tokom perioda primarne socijalizacije — u porodici i sa grupama vrinjaka/kinja i kasnije tokom
$kolovanja i na radnom mjestu) i prili¢no sporo mijenjaju. Status nezaposlenog lica (i odsustvo ili smanjenje prihoda koji
ga prate) ¢esto mijenja nivo participacije u javnoj sferi (mada i to ne nuZno — u odnosu na kulturne programe koji nisu
skupi ili su besplatni — posjete biblioteci, umjetni¢kim galerijama ili kulturnim spomenicima), ali malo ili nimalo ne utice
na participaciju u privatnoj sferi (¢itanje knjiga, novina, bavljenje hobijem, gledanje televizije, slusanje radija, koris¢enje
kompjutera) i nema uticaja na ukus ispitanika/ca. Takode, status nezaposlenog inZenjera/ke, profesora/ke gimnazije i
nekvalifikovanog radnika/ce se suvise razlikuju da bi mogli biti obuhvaceni jednim skupom - nezaposlenih. Mi smo u
istrazivanju od ispitanika/ca traZili pet grupa podataka koji se ti¢u zanimanja: zanimanja ispitanika/ce i trenutnog radnog
mjesta ispitanika/ce, zanimanja njegovih/njenih roditelja i zanimanja supruga/supruge. Tamo gdje su postojali validni
podaci, penzionere/ke smo kodirali prema njihovim prethodnim zanimanjima, podatke o u¢enicima/cama i studentima/
kinjama rekodirali smo prema zanimanju njihovih roditelja, a o nezaposlenima prema zanimanju njihovih zaposlenih
supruznika. Podatke o statusu nezaposlenih lica dobili smo uz pomo¢ pitanja o trenutnom radnom mjestu ispitanika/

ca i njihov broj prevazilazi 58 ispitanika/ca koji nisu dali podatke o zaposlenju (pretpostavka je, zato jer su nezaposleni).

Ono $to se, takode, moZe uociti u tabelama 4 jeste da je veliki broj visokoobrazovanih ispitanika/ca rezultirao i
neproporcionalno velikim procentom stru¢njaka/kinja u uzorku. Istovremeno, u uzorku se nasao relativno mali broj
sluzbenika/ca, §to je s jedne strane objasnjivo malobrojno$éu zaposlenih u lokalnim samoupravama, a s druge strane,
nestajanjem velikog broja drustvenih preduzeéa koja su u meduvremenu ili propala ili su privatizovana. Promijenjena
struktura zanimanja ogleda se u relativno velikom broju privatnih preduzetnika/ca (vlasnika/ca malih radnjii prodavnica),
a srazmjerno veliki procenat kvalifikovanih radnika/ca u uzorku iz opstine Tivat, izrazava njen, donedavno, dominantni

industrijski karakeer.

S obzirom na to da se radi o neproporcionalnom uzorku, ¢&iji cilj i nije bio dobijanje preciznih podataka o zastupljenosti
odredenih tipova ukusa ili stepena kulturne participacije, nego prije ustanovljenje osnovnih trendova, odlu¢ili smo se da

pri analizama ne vr§imo ponderisanje. Za vrstu i tipove analiza koje smo vrsili, dobijeni uzorak je bio zadovoljavajuéi.

Zeljeli smo da skrenemo paZnju na disproporcije koje su se u uzorku mogle uoditi, zato $to se zna kako se ovi tipovi
odstupanja odraZavaju na kulturne prakse. Poznato je, naime, da je starost ispitanika/ca jedan od najvaznijih prediktora
kulturne participacije i da udestalost kulturne participacije (posebno u javnoj sferi) opada sa godinama. Godine
ispitanika/ca, naravno, imaju uticaja i na tipove ukusa — vezano za kulturne forme (muzicke, filmske, knjiZevne Zanrove)
koji su bili dostupni i popularni u vrijeme formiranja ukusa ispitanika/ca. Takode, gotovo sva istraZivanja pokazuju da
su pripadnice Zenskog pola sklonije tradicionalnim umjetni¢kim formama od popularnih. A vjerovatno da je osnovni
nalaz svih istraZivanja kulturne participacije to da je obrazovanje najvazniji prediktor kulturnih praksi. Visokoobrazovani
ispitanici/ce ce$ée participiraju u kulturnim dogadajima, raspolaZu $irim znanjima o istoriji umjetnosti i umjetnickim
konvencijama, ¢esée od drugih imaju iskustva sa klasitnom umjetno$éu, otvoreniji su prema razli¢itim umjetnickim
iskustvima i Cesto kriti¢niji u odnosu na postojecu kulturnu ponudu. To, jednostavno, treba imati u vidu prilikom

tumacenja dobijenih rezultata.
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KULTURNA PARTICIPACIJA U BOKI KOTORSKOJ

@ Teorijski pristupi kulturnoj participaciji

Kulturna participacija obuhvata tri grupe aktivnosti koje se medusobno znadajno razlikuju: kulturnu produkciju koja
obuhvata amatersko ili profesionalno bavljenje umjetno$éu ili bavljenje nekim kreativnim hobijem; ,javnu” (out-door)
kulturnu potro$nju koja se odvija kroz posjete programima kulturnih institucija ili, $ire, kulturnim dogadanjima; i
wprivatnu” (in-door) kulturnu potrosnju koja se najéesée odvija putem medija (televizija, radio, video-plejeri, DVD,

vokmeni, diskmeni, MP3 plejeri) i uglavnom u domu recipijenata.

Studije kulturne participacije uobi¢ajeno se fokusiraju na proucavanje kulturne recepcije (potrosnje) i to smo i mi uradili
u ovom na$em istraZivanju. Medu istraZivanjima kulturne potro$nje razlikuju se Cetiri glavna pristupa, koji bi se mogli

odrediti kao marketingki, ekonomski, psiholoski i sociologki.

Marketinski pristup proucavanju kulturne potrosnje dio je aktivnosti segmentacije trZista i ciljnog marketinga. Ovaj
pristup ima prakti¢ne, a ne teorijske ambicije. Segmentacija trzi§ta poc¢iva na uvidanju da potencijalna publika nije
jedinstvena, ve¢ da se sastoji od grupa pojedinaca/ki koji imaju sli¢ne potrebe, Zelje, karakteristike, motivaciju i aktivnosti
potrosnje - te da se publika (trZiste) moZe podijeliti na ove segmente, u odnosu na koje se onda razvijaju specifi¢ne

strategije marketinga (ciljni marketing).

Uobicajeno se govori o Cetiri osnove za segmentaciju trzi§ta: geografskoj segmentaciji, demografskoj segmentaciji,

psihografskoj segmentaciji i bihejvioralnoj segmentaciji.

Geografska segmentacija tice se podjele publike (trZista) po mjestima (naseljima, djelovima grada) gdje Zive. Posebno u
dru§tvima u kojima se klasne podjele izraZavaju i krozjasne podjele rezidencijalnih oblasti, poznavanje adresa potencijalnih
korisnika/ca moze biti dovoljan indikator za to kakvu bi marketinsku strategiju trebalo primijeniti. Demografska
segmentacija podrazumijeva podjelu publike prema polu, starosti, rasi, etnickim grupama, obrazovanju, zanimanju i
sl. IstraZivanja trendova participacije pokazala su da su neke od ovih karakteristika jako dobri prediktori ponasanja i
preferencija publike. Psihografska segmentacija u okviru marketinskog pristupa obi¢no se ti¢e grupnih stavova prema
kulturi i umjetnosti. Tako, na primjer, u svojoj studiji ,Marketing umetnosti* Kit Digl (K.Diggle) razlikuje ¢etiri grupe
u publici: 1) posjetioce (Attenders) koji imaju pozitivan stav prema umjetnosti i taj svoj stav prevode u aktuelnu kulturnu
participaciju; 2) zainteresovane (Intenders) koji imaju pozitivan stav prema umjetnostiivole da posje¢uju kulturne dogadaje,
ali iz nekog razloga to ne ¢ine; 3) nezainteresovane (The Indifferent) koji nemaju odredene stavove prema umjetnosti, niti
pak Zelju da prisustvuju kulturnim i umjetni¢kim predstavama; i 4) neprijateljski raspolozene (The Hostile) koji imaju
negativan stav prema umjetnosti i nemaju namjeru da posje¢uju dogadaje u oblasti kulture i umjetnosti. Bihejvioralna
segmentacija trZista, ili segmentacija publike na osnovu njihovog ponasanja, vrsi se naj¢e$ée na osnovu pet kriterijuma:
a) kada posje¢uju kulturne dogadaje (radnim danima ili vikendom, vecernje predstave ili matinee); b) zasto posjecuju
kulturne dogadaje (zbog proslave, druZenja, poslovno, zbog samoobrazovanja, itd); c) pod kojim okolnostima posjecuju
kulturne dogadaje (npr. onda kada su na godi$njem odmoru, onda kada dolaze u grad zbog kupovine, i sl); d) kakvo je
njihovo znanje o kulturnim dogadajima (da li posje¢uju popularne ili elitne kulturne dogadaje); i e) koliko cesto posje¢uju

kulturne dogadaje (redovni, povremeni, rijetki posjetioci).

Kulturne institucije i uopste akteri kulturne politike koje iz prakti¢nih razloga zanimaju trendovi i promjene trendova u

kulturnoj participaciji, njihovi socio-kulturni i demografski korelati i segmentacija njihove publike, razumljivo pokazuju

3 Kit Digl, Marketing umetnosti, Clio, Beograd, 1998.
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najviSe interesovanja za rezultate marketinskog pristupa proucavanju kulturne participacije. Problem sa ovim tipom
istrazivanja, medutim, jeste u tome $to ona vrlo ¢esto napustaju deskriptivni nivo (na kome jedino mogu sigurno da
se kre¢u) i kroz postupke imenovanja utvrdenih trendova, obrazaca ili klastera ,$vercuju” naivno-nau¢na obja$njenja

ustanovljenih ¢injenica.

Tradicionalni ekonomski pristup proucavanju kulturne participacije pretpostavlja da su pojedinci/ke racionalni
potrosadi koji pokusavaju da maksimalizuju zadovoljstvo birajuéi oblike kulturne participacije koji zadovoljavaju njihove
preferencije - imajuéi u vidu ograni¢enja zarada na jednoj, odnosno tro$kova participacije na drugoj strani. U ovom
modelu upravo odnos zarada i troskova ima klju¢nu objagnjavalacku ulogu, dok se individualne preferencije (ukusi)
tretiraju kao fiksirani - zavisni od mnostva socio-demografskih i psiholoskih faktora - te utoliko izvan ovog modela. U
ovom pristupu nivo participacije posmatra se kao zavisan od odnosa troskova participacije u nekoj konkretnoj kulturnoj
djelatnosti i troskova nekih drugih, alternativnih, na¢ina provodenja slobodnog vremena [Thorsby and Winter 1979,
Nardone 1982, Vogel 2000]. Alternativni ekonomski pristup [Stigler and Becker 1977] pretpostavlja da zadovoljstvo
koje pojedinci/ke dobijaju od kulturne participacije ne zavisi samo od zarada, troskova i ukusa, ve¢ i od faktora kao §to
su prethodno umjetnicko iskustvo, poznavanje umjetnosti, obrazovanje i porodi¢na tradicija koji omogucavaju da se isti
nivo participacije efektivnije iskoristi. Problem sa ekonomskim pristupima kulturnoj participaciji jeste pak u tome §to
gotovo sve empirijske studije ukazuju na jako mali uticaj ¢isto ekonomskih faktora (poput zarada, bogatstva i troskova
kulturne participacije). Pokazalo se da ovi faktori ostvaruju uticaj samo kod onih uéesnika/ca kulturne participacije koji
ve¢ imaju pozitivan stav prema kulturi i umjetnosti i razvijene kulturne navike, te da promjene ekonomskih ¢inilaca (npr.

cijena karata) doprinose samo preferiranju jednih u odnosu na druge kulturne dogadaje.

Psiholoski pristupi proucavanju kulturne participacije pretpostavljaju da psiholoske karakteristike pojedinaca/ki
(njihove karakterne crte ili vrijednosni sistemi) strukturiSu nadine i trendove potro$nje. U oblasti kulturne potro$nje, dva
psiholoska pristupa koji se najéescée srecu u praksi jesu sistemi za kategorizaciju publike poznati pod nazivima ,VALS"
(Values and Life-styles) 1,LOV* (The List of Values). Oba ova pristupa razvijena su kao odgovor na kritike marketinskih
postupaka segmentacije trzi§ta koji nisu bili utemeljeni ni u kakvim teorijskim pretpostavkama. Oni predstavljaju
pokusaj da se, umjesto analize neposrednih odnosa socio-demografskih karakteristika potro$a¢a na jednoj i njihovih
aktivnosti potro$nje na drugoj strani, ovi odnosi analiziraju uz pomo¢ posredujule instance ,stila Zivota” Stil Zivota bi,
kao neka vrsta psiholoskog profila konzumenata, objedinjavao mnostvo socijalnih faktora, a istovremeno bi bio utemeljen
u postojecim psiholoskim teorijama li¢nosti i vrijednosti. Uprkos zna¢ajnim razlikama postoje i sli¢nosti izmedu ovih
pristupa. Jedna od njih je to $to oba pristupa operacionalizuju stilove Zivota kao obrasce potrosackog ponasanja. Jos jedna
njihova sli¢nost, i ujedno zajednicka slabost, ogleda se u tome $to pretpostavljaju da su li¢nosti pojedinaca/ki, odnosno
njihovi vrijednosni sistemi, izvan uticaja dru$tveno-istorijskog konteksta, te da su stilovi Zivota aistorijski i, shodno tome,

relativno stabilni fenomeni.

Socioloski interes u prou¢avanju kulturne participacije fokusira se na ispitivanje toga kako trendovi kulturne participacije
izraZavaju, reprodukuju i potencijalno transformisu drustvene kolektivitete. Tradicionalni socioloski pristup studijama
kulturne participacijeispituje vezu izmedu kulturne potrosnje i klju¢nih drustvenih oblika grupisanja (poput pola, starosnih
grupa, etnickih grupa, klasa, rasa i dr.) koja se uspostavlja kroz konzumiranje odredenih tipova kulturnih objekata (djela,
aktivnosti, dogadaja) za koje se smatra da signaliziraju pripadnost tim dru$tvenim kolektivitetima. Pretpostavka na kojoj
pociva ovakav pristup jeste da su objekti potrosnje (npr. odredena umjetnic¢ka djela) nosioci nedvosmislenih znacenja
koja izraZavaju identitete drustvenih grupa, te da je moguce, polazeéi od poznavanja objekata kulturne potro$nje (tipova
umjetnickih djela, umjetnickih Zanrova, tipova kulturnih aktivnosti, itd.) neposredno zakljuéivati o ukusima pripadnika/

ca ovih drustvenih grupa.

Jedno od pitanja koje se postavlja u proucavanjima kulturnih praksi jeste i koji su najpogodniji indikatori da se pristupi

njihovom izuc¢avanju i koje su posljedice usvajanja razli¢itih pristupa.
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KULTURNE PRAKSE U BOKI KOTORSKOJ

U tekstu ,Razlaganje kulturnog kapitala: posljedice kulturnih i ekonomskih resursa za ukus i participaciju™ Meir Jai§
(M. Yaish) i Tali Kac-Gero (T. Katz-Gerro) su identifikovali tri pristupa u dosadasnjim istrazivanjima kulturnih praksi:
1) istrazivanja koja su koristila indikatore ukusa (preferencija) i kulturne participacije (ponasanja ili navika), ne praveéi
medu njima razliku [npr. istraZivanja Ri¢arda Petersona (R. Peterson: 2005) i Salivena i Kac-Gerro (Sullivan & Katz-
Gerro: 2007)]: 2) studije koje su koristila i indikatore ukusa i indikatore kulturne participacije - razlikujuéi ih - ali ne
ocekujuéi da e proizvoditi razli¢ite rezultate [poput (DiMaggio: 1982); (Lamont: 1992); (Erickson:1996); (Kraaykamp:
2002), (Warde, 2008)]; 3) savremena istraZivanja u kojima se ukusi i participacija tretiraju kao dvije razli¢ite dimenzije

kulturnih praksi [(Lahire: 2004), (Silva: 2006) i (Réssel: 2008)].

Medu ovim istraziva¢ima pojavila su se i suprotstavljena stanovista o tome kojim je od ovih indikatora bolje pristupiti
istrazivanju kulturnih praksi. Medu autorima/kama koji/e smatraju da su ukusi pouzdaniji pokazatelji najpoznatiji
su Pjer Burdije (P. Bourdieu), Ri¢ard Peterson (R. Peterson) i Elizabet Silva (E. Silva). Po njima, ukus je rafiniraniji
pokazatelj, blizi pojmu kulturnih dispozicija koje se oblikuju u porodi¢nom krugu i kroz obrazovni sistem. Najistaknutiji
zagovornik kori$¢enja ukusa kao indikatora kulturnih praksi bio je Ricard Peterson, koji je isticao da je ukus direkeni
pokazatelj kulturnih dispozicija, dok su kulturne aktivnosti jednim dijelom uslovljene dostupnos$éu umjetnosti, odnosno

zavise od kulturne ponude u mjestu boravka, od Zivotne dobi ispitanika/ca i njihovih ekonomskih resursa.

U tekstu,Komentar na Cena i Goldtorpa: Omnivor, §ta je u imenu, §ta je u mjeri“® Peterson je ukazao da izbor izmedu
ovih dvaju grupa indikatora u stvari zavisi od onoga $to istraZivace/ce interesuje. Po njemu, ukoliko se procjenjuje odnos
izmedu kulturne participacije i drugih tipova aktivnosti (npr. glasanja ili potrosackih aktivnosti), onda je bolje koristiti
indikatore ponasanja. Medutim, ukoliko se Zeli utvrditi odnos izmedu kulturnog kapitala ispitanika/ca i njihovih
stratifikacionih ili demografskih karakteristika, onda je pouzdanije koristiti mjere preferencija (ukusa), jer oni ne zavise

od ogranienja vremena, novca, dostupnosti, prilike i sli¢cnog.

IstraZivaci/ce iz druge grupe smatraju da je kulturna participacija (kulturne navike) bolja mjera za ispitivanje kulturnih
praksi i, kako Jai§ i Kac-Gero ukazuju, navode dva razloga za to. Prvo, da je kulturna participacija ,javno pokazivanje
socijalnih granica” koja ¢ini vidljivim kategorije kulture i odrZava njihovu stabilnost [(T. Veblen: 1899), (Douglas &
Isherwood: 1979), te da aktivno ponasanje u sferi umjetnosti predstavlja impuls klasnoj solidarnosti i klasnom iskljucivanju
(Ostrower: 1998). Drugo, ovi autori/ke naglaavaju da kulturna participacija podrazumijeva posveéenost i spremnost da
se investira (novac, vrijeme, itd.) za razliku ukusa koji ne predstavlja viSe od verbalnog iskaza. Te da su utoliko podaci o

tome §ta ispitanici/ce rade, pouzdaniji od njihovih izjava o preferencijama.

Najzustriji zastupnici ovih stavova su Cen (T. W. Chan) i Goldtorp (J. Goldthorpe), koji su u odgovoru na Petersonove
kritike® istakli da, posto se bave istraZivanjem nacina na koji je kulturna potros$nja drustveno stratifikovana, upravo ta
ogranienja o kojima govori Peterson (vremena, novca, dostupnosti, prilika, itd.) - jesu ono §to ih najvise interesuje. Oni
su takode ukazali na opasnost da se iz preferencija (ukusa) ispitanika/ca zaklju¢uje o njihovoj kulturnoj participaciji
(ponasanju) — kao $to to, npr. po njima, ¢ini Burdije, te da je za njih kulturna participacija koja proizilazi iz statusnih

interesa jednako zanimljiva kao ona koja je proizvod individualnih ukusa.

Bernard Lair (B. Lahire), takode podvla¢i da, imajuéi u vidu mnogostrukost drustvenih uslova koji uti¢u na ponasanja
u sferi kulture, kulturna participacija nije proizvod individualnih preferencija. Cesto se istice i da su pona$anja u sferi

umjetnosti neposrednije povezana sa stilovima Zivota nego sa ukusom, te da kroz njih moZe proudavati i nacin recepcije,

4 Meir Yaish and Tally Katz-Gerro, Disentangling Cultural Capital: The Consequences of Cultural and Economic Resources for Taste and
Participation (2010), European Sociological Review, vol. 8, no 8, str. 1 - 17

5 Richard A. Peterson,Comment on Chan and Goldthorpe: Omnivore, what’s in a name, what's in a measure“(2007), Poetics, 35, str. 301 - 305

6 U tekstu ,Data, methods and interpretation in analyses of cultural consumption: A reply to Peterson and Wuggenig” (2007), Poetics, 35, str.
317 - 329
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a ne samo ono §to se recipira. Ovakvi stavovi se mogu naéi u tekstovima Van Risa, Vermunta i Verborda (Van Rees,
Vermunt and Verboord: 1999), Lopez-Sintas i Garcia-Alvarez, (Lépez-Sintas and Garcia-Alvarez: 2002) i Salivena
(2008).

Rezultati istraZivanja koje su sproveli Jai§ i Kac-Gerro pokazali su da su ukusi i kulturna participacija proizvod razli¢itih
mehanizama: da ukusi prethode kulturnoj participaciji, ali da je ona uslovljena ekonomskim resursima (prihodima); dok
su ukusi (viSe nego ponasanje) oblikovani kulturnim resursima (obrazovanjem roditelja, kulturnim kapitalom roditelja i

obrazovanjem samih ispitanika/ca).

Nase je stanoviste, nakoje smo ve¢ ukazali, da sukulturne potrebe, navike, ukusi, znanja o kulturii umjetnostii posjedovanje
kulturnih dobara neodvojivi aspekti kulturnih praksi i da je, kada okolnosti to dozvoljavaju, potrebno ispitivati sve njih.
U nasem istraZivanju, ogranicenost resursa (i vremena i novca) uslovili su fokusiranje na tri aspekta koji su bili posebno

vaZni za ostvarenje $ireg cilja projekta, izrade strategija kulturnog razvoja tri bokeljske opstine, ¢iji je istraZivanje bilo dio.

Jedna od ¢estih gresaka u razvoju strateskih planova gradova jeste ne uzimanje u obzir kulturnih potreba, navika i ukusa
onih koji u njima Zive. Gledajuéi da ne ponovimo istu gresku pristupili smo mapiranju kulturnih praksi gradana i gradanki
bokeljskih opstina. Ono je bilo jo§ jedna vazna uporisna tacka i u formulisanju opstinskih lokalnih programa razvoja
kulture, kao i u koncipiranju predloga regionalne saradnje na nivou Boke Kotorske. S obzirom na to da su Kotor, Tivat
i Herceg Novi i turisticki gradovi, u kojima bi trebalo zadovoljavati i kulturne potrebe i odgovarati na kulturne navike
turista, ovo istraZivanje bi trebalo dopuniti i ispitivanjem kulturnih potreba i preferencija posjetilaca ovih gradova, da bi

se na taj nacin planski unaprijedila i turistitka ponuda ovog regiona.

@ Rezultati istrazivanja kulturne participacije
gradana i gradanki opstina u Boki Kotorskoj

U ovom segmentu istraZivanja ispitivali smo aktuelni aspekt kulturne participacije, odnosno kulturne navike gradana i
gradanki u javnoj, privatnoj i medijskoj sferi. U upitniku smo, najprije ispitanicima/cama postavili pitanja o tome koliko

su cesto posjecivali kulturne institucije i kulturne dogadaje u opstini u kojoj Zive, u 12 mjeseci prije anketiranja.

Dobijeni rezultati o ucestalosti posjeta kulturnim institucijama i kulturnim dogadajima mogu se pratiti u grafikonima 1.
Ispitanicima/cama je ponudeno da za svaku od 13 aktivnosti navedu da li su, u godinu dana prije anketiranja, participirali
u njima vi$e od 12 puta, od 6 do 12 puta, od 4 do 6 puta, od 1 do 3 puta ili nijednom. Nakon primarnih analiza, izvorne
odgovore smo rekodirali u trostepenu skalu &ije su opcije: cesto (etiri i viSe puta godisnje), ponekad (1 — 3 puta godi$nje)

i nijednom.

Kao sto se moze vidjeti u grafikonima 1, znacajan broj gradana i gradanki Boke Kotorske ne uéestvuje u kulturnim
aktivnostima’. U zavisnosti od vrste aktivnosti odsustvo participacije se krece izmedu 50% i 90%. Najintenzivnija
participacija u kulturnim aktivnostima vezuje se za odlaske na pozorisne predstave: 24% ispitanika/ce &esto odlazi u
pozoriste, a jo§ 29,5% to ¢ini povremeno. Anketirani gradani i gradanke dosta ¢esto jo§ posjecuju koncerte pop/rok

muzike. Na ovim koncertima je ¢esto bilo 17,7%, a jo§ 24,7% je bilo na po nekom koncertu.

7 Da se, pri tom, ne radi o nekom izuzetku, specifitnom za gradane/ke opstina u Boki Kotorskoj, moze se vidjeti u daljim analizama (vidi strane

22 do 26)
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KULTURNE PRAKSE U BOKI KOTORSKOJ

Pored kulturnih aktivnosti u uZem smislu, ispitanicima/cama su jos, kao oblici kori$¢enja slobodnog vremena ponudeni
odlasci u kafane/restorane sa,zivom” muzikom i odlasci na sportske dogadaje. Sportskim dogadajima je u 12 mjeseci prije
anketiranja Cesto prisustvovalo 26,2%, a povremeno jo§ 25,9%. U kafane/restorane gdje postoji i neki muzicki program

cesto je odlazilo 21,9% ispitanika/ca, a ponekad jos 24,6%.

Najnizi nivoi participacije, ukoliko ne ratunamo posjete umjetnickim galerijama/muzejima i kulturnim spomenicma u
inostranstvu, vezani su za koncerte dZez muzike (na kojima u godinu dana prije anketiranja nije bilo 88,9% anketiranih)

i koncerte klasi¢éne muzike, koje nije posje¢ivalo 82,9% ispitanika/ca.

GRAFIKON 1A - Koliko su puta uéestvovali/e u navedenim aktivnostima u 12 mjeseci prije anketiranja (Boka)

pozoriste

kino

biblioteka

galerije u zemlji
kulturnispomenici u zemlji
galerije u inostranstvu

spomenici kulture u inostranstvu

B ¢esto F ponekad M nikad

GRAFIKON 1B - Koliko su puta uéestvovali/e u navedenim aktivnostima u 12 mjeseci prije anketiranja (Boka)

koncerti dZzez muzike
koncertiklasi¢cne muzike
koncerti narodne muzike
koncerti pop/rock muzike

odlasciu kafanu sa Zivom muzikom

posjete sportskim dogadajima | 25.00% [TA7.80%

M ¢esto ®ponekad M nijednom

Ono po ¢emu se ispitanici/ce u uzorku iz opstine Kotor (vidi grafikone 1C i 1D) razlikuju od ispitanika/ca iz drugih
opstina u Boki, ogleda se u neto ¢es¢im posjetama umjetnickim galerijama, zna¢ajno redim odlascima u pozoriste i ne§to

nizem nivou odlazaka na koncerte (svih muzi¢kih Zanrova).

Iako je, kao i u drugim opstinama, procenat onih koji éesto posjecuju galerije i u opstini Kotor dosta nizak (6,2%),
znacajan je procenat onih koji povremeno posjecuju galerije i odlaze da vide izlozbe (33,5%). Na drugoj strani, za razliku
od ispitanika/ca iz druge dvije opstine, estih posjetilaca/teljki pozorista u opstini Kotor ima samo 13,8%, mada je

znacajan procenat onih koji tokom godine odgledaju po neku predstavu (29,5%).

-16-



Kako nivoi participacije, osim od dispozicija potrosacda, zavise i od kulturne ponude, vjerovatno da i u slucaju pozorista, a
posebno koncerata, nizak nivo participacije sviedo¢iio oskudnoj ponudi. U opstini Kotor u godinu dana prije anketiranja
na koncertima dZez muzike nije bilo 97,8% anketiranih; na koncertima klasi¢ne muzike 86,2%; na koncertima narodne
muzike 83%, a na koncertima pop-rok muzike tri Cetvrtine ispitanika/ca iz uzorka (75,4%). Posto je poznato da tokom
KotorArt festivala gradani i gradanke Kotora imaju prilike da vide znacajan broj kvalitetnih pozorisnih predstava i
koncerata klasiéne muzike, vjerovatno da bi trebalo razmisljati o pobolj$anju kulturne ponude tokom godine, naro¢ito
u slucaju dZez i rok muzike. Ovo bi, vezano za pozori§nu umjetnost i klasi¢nu muziku, trebalo da prate programi socio-

kulturne animacije, koji bi, posebno najmladima, pribliZili svjetove i ¢ari ovih umjetnosti.

GRAFIKON 1C - Koliko su puta ulestvovali/e u navedenim aktivnostima u 12 mjeseci prije anketiranja (teritorija

opstine Kotor)

pozoriste

kino

biblioteka

galerije u zemlji

kulturni spomenici u zemlji

galerije u inostranstvu

spomenicikulture u
inostranstvu

B Cesto ™ ponekad M nikad

GRAFIKON 1D - Koliko su puta uéestvovali/e u navedenim aktivnostima u 12 mjeseci prije anketiranja (teritorija

opstine Kotor)

koncerti dZzez muzike

koncerti klasi¢cne muzike

koncerti narodne muzike

koncerti pop/rock muzike

odlasci u kafanu sa Zivom muzikom

posjete sportskim dogadajima

M ¢esto @ ponekad M nijednom
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KULTURNE PRAKSE U BOKI KOTORSKOJ

Specifi¢nosti u domenu kulturne participacije u opstini Tivat (grafikoni 1E i 1 F) vezane su za Ceste posjete pozoristu,
rjede odlaske na koncerte klasi¢ne muzike u odnosu na druge dvije opstine i manji procenat onih koji povremeno posjecuju
umjetnicke izlozbe. Tome treba dodati i da je u opstini Tivat manji procenat onih koji odlaze u kafane/restorane u kojima

se uzivo svira.

Medu anketiranima iz opstine Tivat gotovo je dvostruko vise onih koji ¢esto odlaze u pozoriste nego u Kotoru (26,1%).
Kad se tome doda jo§ 21,6% onih koji su pogledali po neku pozorisnu predstavu, dolazimo do gotovo polovine uzorka
iz opstine Tivat koji uestvuje u pozorisnom Zivotu. Tome sasvim sigurno doprinosi i pozori$ni festival ,Purgatorije” i

ukupna djelatnost Centra za kulturu Tivat.

Procenat onih koji ¢esto posjecuju izlozbe vizuelnih umjetnosti sli¢an je onome u opstinama Kotor i Herceg Novi (9,2%),
ali je procenat ispitanika/ca koji povremeno odlaze u umjetnicke galerije/muzeje znacajno nizi nego u Kotoru (19,3%).
Iako ni u druge dvije opstine procenat onih koji odlaze na koncerte klasi¢ne muzike nije posebno visok, on je ipak najnizi
u Tivtu (91,3%). Anketirani/e iz opstine Tivat takode znacajno rjede odlaze u kafane u kojima svira,ziva muzika’, $to je

opet vjerovatno vezano i sa tim koliko takvih restorana u gradu ima.

GRAFIKON 1E - Koliko su puta ulestvovali/e u navedenim aktivnostima u 12 mjeseci prije anketiranja (teritorija

opstine Tivat)

pozoriste

kino

biblioteka

galerije u zemlji

kulturni spomenici u zemlji
galerije u inostranstvu

spomenici kulture u inostranstvu
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B ¢esto M ponekad M nikad

GRAFIKON 1F — Koliko su puta uéestvovali/e u navedenim aktivnostima u 12 mjeseci prije anketiranja (teritorija

opstine Tivat)

koncerti dzez muzike

koncerti klasi¢ne muzike

koncerti narodne muzike

koncerti pop/rock muzike

odlasciu kafanu sa Zivom muzikom

posjete sportskim dogadajima

M esto M ponekad M nijednom
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Veé smo u uvodu ove studije pomenuli da je u uzroku iz opstine Herceg Novi bilo nesrazmerno mnogo mladih i
visokoobrazovanih ispitanika/ca. Iako se pouzdano ne moze tvrditi u kakvom odnosu stoje uzorak i populacija i u druge
dvije opstine u kojima smo vrsili anketiranje, na nasu Zalost, moramo da upozorimo da je izvjesno da podaci o uzorku iz
Herceg Novom ne prikazuju odnose kakvi postoje u populaciji u opstini Herceg Novi. Poznato je da veliki broj mladih i
obrazovanih ispitanika/ca podiZe nivo kulturne participacije, usmjerava ukuse sa savremenim i globalnim umjetni¢kim
formama i doprinosi ,stroZoj” ocjeni kulturne ponude. Te ,pravce iskrivljenja“ dobijenih rezultata treba imati u vidu

prilikom njihovog tumacenja.

Oni su vidljivi u viSem nivem nivou kulturne participacije u opstini Herceg Novi za gotovo sve aktivnosti koje smo
ponudili u upitniku. Medu anketiranima iz opstine Herceg Novi u pozoriste cesto odlazi 32% ispitanika/ca, a njih jos
37,3% povremeno odlazi na pozori$ne predstave. U kino redovno odlazi 15,6%, a jos 34,7% povremeno pogleda po neki
film. Na koncertima pop-rok muzike je u 12 mjeseci prije anketiranja bilo 28,9%, a jo$ njih 40,9% je bilo bar na jednom
koncertu. I za koncerte dZez, klasi¢ne i narodne muzike zabiljeZeni su vi$i nivoi participacije nego u uzorcima iz druge
dvije opstine. Tako je, na primjer, u 12 mjeseci prije anketiranja, na koncertima dZez muzike medu anketiranima iz
opstine Herceg Novi ¢esto bilo 5,8%, a ponekad jo§ 15,2%: na koncertima klasi¢ne muzike je cesto bilo 8% anketiranih, a
njih jo§ 20,4% je prisustvovalo bar jednom koncertu klasi¢ne muzike; a koncerte narodne muzike je éesto gledalo 17,8%

anketiranih, a povremeno jos 21,3%.

GRAFIKON 1G - Koliko su puta ucestvovali/e u navedenim aktivnostima u 12 mjeseci prije anketiranja (teritorija
opstine Herceg Novi)

pozoriste | 3730%  [8070%
kino | sazo%  [ass0%
biblioteka
galerije u zemlji
spomenici kulture u zemlji
galerije u inostranstvu

spomenici kulture u inostranstvu

B cesto M ponekad M nikad

Da dodamo jo§ samo da je skoro 80% anketiranih Herceg Novom u godinu dana prije anketiranja bilo u kafanama sa

zivom muzikom, odnosno da je njih 70% prisustvovalo sportskim dogadajima.

GRAFIKON 1H - Koliko su puta ucestvovali/e u navedenim aktivnostima u 12 mjeseci prije anketiranja (teritorija
opstine Herceg Novi)
koncerti dZzez muzike
koncertiklasi¢ne muzike
koncerti narodne muzike

koncerti pop/rock muzike

odlasciu kafanu sa Zivom muzikom

posjete sportskim dogadajima

M ¢esto ™ ponekad M nijednom
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Druga sfera u kojoj smo vrsili istraZivanje bio je domen privatne (in-door) kulturne potro$nje, koju smo operacionalizovali

kroz pitanje o broju pro¢itanih knjiga za vlastito zadovoljstvo, u istom ovom periodu (12 meseci prije anektiranja)

GRAFIKON 2 — Koliko su knjiga pro¢itali/e za vlastito zadovoljstvo u 12 mjeseci prije anketiranja
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Kao $to se moze vidjeti iz grafikona 2, ,¢italacku klasu™ (W. Grisvold) u regionu Boke Kotorske ¢ini oko 10% ispitanika.
Oni spadaju u pasionirane ¢itace, koji prosje¢no ¢itaju jednu knjigu mjeseéno. Ni na ostalim nivoima ¢itanja nema nekih
posebnih razlika izmedu uzoraka iz opstina Boke. Oni/e koji uopste ne ¢itaju knjige ¢ine oko treéinu uzorka (najveéi
procenat njih je Tivtu, a najmanji u Herceg Novom); procenat onih koji su u 12 mjeseci prije anketiranja pro¢itali bar
jednu knjigu kreée se oko cetvrtine uzorka (uz ponovo najveéi procenat u Herceg Novom), da bi se i broj onih koji

redovno ¢itaju, iako nisu pasionirani ljubitelji knjige, ponovo kretao oko trecine anketiranih.

Iako pitanje o tome koliko su velike njihove kuéne biblioteke ne spada u domen kulturne participacije u uZzem smislu’,
istrazivanja pokazuju jasne pravilnosti izmedu obima ¢itanja i posjedovanja knjiga. Izvorna skala ponudena ispitanicima/
cama ukljucivala je opcije 1) nemam knjiga u kudi; 2) do 25 knjiga; 3) od 26 do 50 knjiga; 4) od 51 do 200 knjiga; 5) od
201 do 400 knjiga; 6) preko 400 knjiga. Nakon preliminarnih analiza, nju smo rekodirali u skalu sa tri moguénosti: 1)
kuéne biblioteke do 25 knjiga; 2) biblioteke od 26 do 200 knjiga; i 3) kuéne biblioteke sa vise od 200 knjiga.

Rezultati prikazani u grafikonu 3 pokazuju posjedovanje biblioteka solidne veli¢ine (od vise od 200 knjiga) u domovima
oko etvrtine anketiranih. Procenat onih ¢ije su biblioteke prosje¢ne veli¢ine (izmedu 26 i 200 knjiga) krece se od 47,1%
u Opétini Kotor, do 64% anketiranih u opstini Herceg Novi. Ispitanika/ca koji ili ne posjeduju knjige u kudi ili su njihove
biblioteke jako male ima viSe od 30% u Opstini Kotor, oko 20% u opstini Tivat i samo 8,4% u Opstini Herceg Novi.

8 U nedavnom pregledu istrazivanja o praksi &itanja u SAD, Evropi i Australiji ,Citanje i ¢italatka klasa u XXI vijeku’, Vendi Grisvold i saradnici
sugeriSu da rezultati istraZivanja pokazuju da je era masovnog ¢itanja knjiga prosla i da nase vrijeme karakteri$e pojava broj¢ano male, ali izuzetno
uticajne ,¢italacke klase” koju karakterisu Zelja za knjigom i visok stepen obrazovanja.

9 Jedan od najznacajnijih autora koji su se bavili prou¢avanjem kulturnih praksi, francuski sociolog Pjer Burdije, razlikuje tri forme u kojima se
kulturni kapital javlja. Kulturni kapital u otjelovljenoj formi predstavlja skup kultivisanih dispozicija koje su stecene tokom procesa socijal-
izacije. Kulturni kapital u objektiviranoj formi uklju¢uje materijalne objekte i medije — poput slika, knjiga, skulptura, spomenika, instrumenata
ili aparata koji sluZe za kulturnu potro$nju. I na kraju, postoji kulturni kapital u institucionalizovanoj formi akademskih/obrazovnih diploma.
Kulturna participacija u uZem smislu bi u ovoj koncepciji predstavljala izraz relativno stabilnih dispozicija.

-20-



GRAFIKON 3 - Veli¢ina kuénih biblioteka ispitanika/ca

100,00%
80,00%
60,00%
40,00%

20,00%

0,00%
Boka Kotorska  Opstina Kotor ~ OpStina Tivat  Opstina Herceg
Novi

B do 25 knjiga 0d 26 do 200 knjiga ™ preko 200 knjiga

Posljednji segment kulturne participacije koji smo ispitivali u ovom istrazivanju ticao se medijskih navika ispitanika/ca.
Posto je poznato da je gledanje televizije gotovo univerzalno (u gotovo svim istrazivanjima $irom svijeta krece se izmedu
95-100%), odludili smo se da ispitamo kori$¢enje najnovijeg medija — kompjutera, a posredno i internet servisa. Zbog
naknadnog uvida u znadaj radio stanica u regionu Boke Kotorske (jednim dijelom i zbog nedostatka lokalnih i regionalne
televizijske stanice), Zalimo $to se u upitniku nije naslo pitanje o sluanosti radio stanica i programa, koje bi svakako

trebalo uvrstiti u neko buduée istraZivanje.

U grafikonu 4 moze se vidjeti da polovina anektiranih (u sve tri bokeljske opstine) koristi kompjuter svakodnevno (u
Opstini Herceg Novi je taj procenat ¢ak 61,8%). Na drugoj strani, oko 30% ispitanika/ca u opstinama Kotor i Tivat
uopste ne upotrebljava kompjuter. U Herceg Novom kompjuter ne koristi samo 13,8% anketiranih. Grupe koje
kompjuter upotrebljavaju povremeno (nekoliko puta nedjeljno ili jednom nedjeljno i rjede) ¢ine zajedno 20—-25% uzorka

u opstinama.

GRAFIKON 4 - Koliko ¢esto upotrebljavaju kompjuter
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Da nase istraZivanje ne bi ostalo na ¢isto deskriptivnom nivou, dobijene podatke smo najprije komparirali sa rezultatima
istrazivanja kulturne participacije u zemljama EU. U narednom koraku pokusali smo da primjenom faktorske analize
otkrijemo dimenzije koje strukturi$u kulturnu participaciju gradana i gradanki opstina u regionu Boke Kotorske. I na
kraju ovog poglavlja, ustanovljene trendove u kulturnoj participaciji smo, primjenom bivarijantnih i multivarijantnih
analiza doveli u vezu sa socio-demografskim podacima o ispitanicima/cama (pol, starost, nivo obrazovanja, tip zanimanja,
prosje¢ni mjese¢ni prihodi po ¢lanu/ici domaéinstva) da bismo pratili koji od drustvenih ¢inilaca ostvaruju snaZniji uticaj

na kulturnu participaciju gradana i gradanki regiona Boke Kotorske.
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@ Poredenja kulturne participacije gradana i
gradanki opstina u Boki Kotorskoj sa kulturnom
participacijom zemalja u EU

Dobijene rezultate u istrazivanju kulturne participacije gradana i gradanki u tri opstine u Boki Kotorskoj uporedili smo
sa rezultatima dobijenim u istraZivanjima,European’s Participation in Cultural Activities” (,U¢eS¢e Evropljana u kulturnim
aktivnostima”) i ,New Europeans and Culture” (,Novi Evropljani i kultura”). Ova istraZivanja uradena su na zahtjev
Evropske komisije 2002. i 2003. godine. Prvo istraZivanje obuhvatilo je, u to vrijeme, petnaest zemalja Evropske unije,
a drugo, tadagnjih trinaest zemalja kandidata za prijem u Evropsku uniju (Litvaniju, Estoniju, Letoniju, Poljsku, Cesku

Republiku, Slovacku, Madarsku, Sloveniju, Kipar, Maltu, Bugarsku, Rumuniju i Tursku)’.

Istrazivanja ,Uce$ée Evropljana u kulturnim aktivnostima i,Novi Evropljani i kultura” ispitivala su kulturne aktivnosti
gradana/ki tadasnjih zemalja ¢lanica EU i njihovih buduéih ¢lanica (posjete kulturnim dogadajima, ¢itanje knjiga,
slusanje muzike, gledanje televizije, sluanje radija, ¢itanje dnevne $tampe i magazina, upotreba kompjutera i umjetnicke
aktivnosti gradana/ki). Stoga smo, Zele¢i da sagledamo kulturne navike gradana i gradanki opstina Boke Kotorske u

evropskom kontekstu, u nase istraZivanje uklju¢ili jedan broj pitanja iz ovih Eurostatovih anketa.

Treba odmah u startu naglasiti da ova poredenja imaju vise ilustrativou ulogu, jer se o poredenjima u strogom smislu rije¢i
— imajuéi u vidu razlike u jedinici proucavanjaiu tipu uzorka — ne moze govoriti. Boka Kotorska je mali prirodni i kulturni
region u Crnoj Gori u kome Zivi oko 70.000 stanovnika, a i uzorak je dizajniran kao stratifikovani neproporcionalni uzorak
od po 250 gradana/gradanki u svakoj od bokeljskih opstina, pa bi doslovna poredenja sa nacionalno-proporcionalnim
uzorcima viSemilionskih drZava bila neprimjerena. Pa ipak, njihova ilustrativna uloga ogleda se u tome da se steknu uvidi
da, posebno niski nivoi participacije u kulturnim aktivnostima, nisu nesto $to je neuobi¢ajeno u drugim sredinama, kao i

da se bolje uoce neke specifi¢nosti kulturne participacije u ovom regionu.

Kada smo dobijene rezultate u pogledu posjeta kulturnim dogadajima gradana/ki opstina u Boki Kotorskoj uporedili
sa op$tim prosjekom zemalja kandidata za prijem u EU pokazalo se da se u slu¢aju gotovo svih aktivnosti, stanovnici/ce

Boke Kotorske nalaze uglavnom iznad ovog prosjeka'’.

Kao $to se mozZe vidjeti u grafikonu 5, anketirani gradani i gradanke opstina Boke Kotorske ¢esée od prosje¢nog nivoa i
starih i novih ¢lanica EU pohadaju pozori$ne predstave, muzeje i galerije u zemlji i inostranstvu i ¢e$ée odlaze na sportske
priredbe. U pogledu ucestalosti kori$¢enja biblioteckih usluga i odlazaka u kino, ispitanici/ce u naSem uzorku imaju veéi
prosjek od ,novih” Evropljana, a nesto niZi od ,starih” Evropljana (za biblioteke) i zna¢ajno niZi prosjek (za kino). I na
kraju, prosjek posjeta kulturnim spomenicima medu ispitanicima/cama iz Boke Kotorske, niZi je u odnosu na prosjek za

obje grupacije EU zemalja.

10 Prvih deset zemalja sa ove liste primljeno je u Evropsku uniju 2005, a Bugarska i Rumunija 2007. godine, dok je Turska ostala u statusu
kandidata za prijem u EU.

11 Prosjek se ovdje odnosi na skalu ucestalosti posjeta kulturnim institucijama i programima sa vrijednostima od 1 do 5 (u kojoj 1 zna¢i,nikada’; a
5 znadi,viSe od 12 puta”), pri ¢emu je centralna pozicija izraZena numerickom vrijednos¢u 3, koja znadi,4 do 6 puta” Ovo rjesenje su iskoristili
timovi Eurostatovih istraZivanja, pa smo mi dobijene podatke samo uklju¢ili u grafikon.
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GRAFIKON 5 — Poredenje ucestalosti posjeta kulturnim desavanjima u Boki Kotorskoj i u zemljama EU

Posjeta kulturnim desavanjima - prosjek

WStaraEU M NovaEU M Boka Kotorska

1,64
Sportski dogadaji 1,47
1,96
1,67
Biblioteka 1,49
1,61
14
Muzej/galerija u zemlji 1,25
1,55
1,33
Pozoriste 1,24
1,92
2,03
Bioskop 1,49
1,59
1,65
Spomenici kulture 1,39
1,33
1,2
Muzej/galerija u inostranstvu 1,08
1,43

[ 15 starih ¢lanica Evropske unije, Belgija, Danska, Njemacka, Greka, Spanij a, Francuska, Irska, Italija, Luksemburg,
Holandija, Austrija, Portugalija, Finska, Svedska, Velika Britanija

[ drzave primljene u ¢lanstvo 2004.12007. godina, zajedno sa Turskom koja je u statusu kandidata (Bugarska, Kipar,
Ceska, Estonija, Madarska, Letonija, Litvanija, Malta, Poljska, Rumunija, Slovacka, Slovenija i Turska)

Isti ovi odnosi mogu se sagledati i iz drugog ugla, kroz prikaz procenata onih koji nisu posjeéivali kulturna dogadanja u
godinu dana prije anketiranja (vidi grafikon 6). U slu¢aju pozori§ta i posjeta sportskim dogadajima, medu anketiranima
u Boki, taj broj je manji od polovine, dok se za veéinu drugih djelatnosti kreée oko 70% (kao i u zemljama EU). Za
posjete galerijama i muzejima u inostranstvu procenat onih koji ne posje¢uju kulturne dogadaje je 87% i visi je od
prosjeka za staru EU petnaestoricu, dok je za posjete kulturnim spomenicima 76% i vi$i od nivoa odsustva participacije

u ¢itavoj EUL

GRAFIKON 6 — Poredenje procenata ispitanika/ca koji ne posje¢uju kulturna desavanja u Boki Kotorskojiu
zemljama EU

% ispitanika/ca koji ne posjec¢uju kulturna desavanja

mStaraEU  mNovaEU M Boka Kotorska

Sportski dogadaji 76%
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Biblioteka 78%
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70%
Muzej/galerija u zemlji 81%
68%
57%
Spomenici kulture 74%
76%
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Pozoriste 81%
47%
46%
Bioskop 70%

Muzej/galerija u inostranstvu 93%



KULTURNE PRAKSE U BOKI KOTORSKOJ

U odnosu na tipove koncerata koje posje¢uju, dobijeni rezultati (grafikon 7) pokazuju da ispitanici/ce iz Boke Kotorske
rjede posjecuju koncerte pop/rok muzike od ispitanika/ca iz isto¢ne Evrope, ali ¢esée od gradana/ki EU petnaestorice;
da su ¢e$éi posjetioci koncerata folk muzike od ispitanika/ca starih ¢lanova EU, ali da ih pohadaju rjede od gradana/
ki novih EU ¢lanova; da ¢esée posjecuju dzez koncerte i od jedinih i od drugih'?; dok rjede posjecuju koncerte klasi¢ne

muzike od njih.

Kada se nivoi kulturne participacije uporeduju sa pojedinaénim zemljama (a ne sa prosjekom za ,stare” i ,nove” EU
¢lanice) onda se moze vidjeti (grafikoni 8 do 10) da se u pogledu uéestalosti posjeta muzejima i galerijama ispitanici/ce iz
opstina Boke Kotorske nalaze negdje u sredini liste (sli¢no gradanima/kama Madarske, Njemacke i Austrije); $to je slucaj

i sa ucestalo$¢u koriséenja biblioteckih usluga (ponovo sli¢no gradanima/kama Madarske i Njemacke).

GRAFIKON 7 — Tipovi koncerata koje posje¢uju u Boki Kotorskoj i u zemljama EU

Koju vrstu koncerta posjeéuju

mStaraEU @ NovaEU M Boka Kotorska

50%
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GRAFIKON 8 — Procenat onih koji/e posjecuju galerije/muzeje u Boki Kotorskoj i u zemljama EU

Posjeta galerijama/muzejima
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12 Sto imajuéi u vidu mali broj dZez koncerata koji se uopste odrZavaju u regionu i ne djeluje bas vjerovatno.
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GRAFIKON 9 — Procenat onih koji/e koriste bibliotecke usluge u Boki Kotorskoj i u zemljama EU

Posjeta bibliotekama

Dok u pogledu ucestalosti posjeta pozoristima (sa 53% onih koji su u godinu dana prije anketiranja bili u pozoristu)

prednjace na listi - vidi grafikon 10.

GRAFIKON 10 — Procenat onih koji/e odlaze u pozoriste u Boki Kotorskoj i u zemljama EU
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Kada se iz domena javne kulturne potro$nje (out-door) prede u domen privatne kulturne potrosnje (in-door), ustanovljeni
trendovi se uglavnom odrZavaju. Tako se, na primjer, ispitanici/ce iz opstina Boke Kotorske, u odnosu na procenat onih
koji ¢itaju knjige za vlastito zadovoljstvo (sa 66%) nalaze pri vrhu liste; dok su u odnosu na broj onih koji posjeduju kuéne

biblioteke (87%) u drugoj polovini liste gradana/ki evropskih drZava koji su u¢estvovali u anketiranju (grafikoni 111 12).

GRAFIKON 11 — Procenat onih koji/e su pro¢itali bar jednu knjigu u 12 mjeseci prije anketiranja za vlastito
zadovoljstvo u Boki Kotorskoj i u zemljama EU
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KULTURNE PRAKSE U BOKI KOTORSKOJ

GRAFIKON 12 — Procenat onih koji/e posjeduju knjige u kuénim bibliotekama u Boki Kotorskoj i u zemljama EU

Posjedovanje knjiga

120%

99%97%96%96%939

©90%aqos 90,
88%88%87%87%85%g3

100%
80%
60%

% o,
°81%79% 759,75%

40%
20%
0%

@ Osnovne dimenzije kulturne participacije u Boki
Kotorskoj (rezultati faktorske analize)

Kao $to smo veé naveli, u ovom istraZivanju pokusali smo i da primjenom faktorske analize otkrijemo i dimenzije
koje strukturi$u kulturnu participaciju gradana i gradanki u regionu Boke Kotorske. Kao metod ekstrakcije koristili
smo Principal Components Analysis (PCA) koji je, ukoliko se koristi bez rotacije, najblizi multivarijantnoj analizi

korespondenci (metodi koju smo do sada najée$ée koristili u analizi kulturnih praksi).

Faktorska analiza izdvojila je tri faktora ¢ija je jedinstvena vrijednost (eigenvalue) veéa od jedinice i koji zajedno
objasnjavanju 57,72% varijanse. Kao $to se moZe vidjeti u tabeli 5, u prvom faktoru na koji odlazi 33,76% varijansi imamo
snaZna faktorska punjenja® za gotovo sve aktivnosti koje smo ponudili ispitanicima/cama (izuzev donekle za koncerte
narodne muzike i odlaske na sportske dogadaje). Ovo je dimenzija koja pokazuje este posjete pozoristima, bibliotekama,
koncertima klasi¢ne muzike, umjetni¢kim galerijama i muzejima i kulturnim spomenicima u zemlji i inostranstvu, ali i
pop-rok koncertima, dZez koncertima, odlascima u kino, izlascima u kafane sa muzikom uZivo i odlascima na sportske
priredbe. U pogledu ukusa, posto ukljucuje aktivnu participaciju i u tradicionalnim kulturnim i umjetni¢kim programima
i u popularnim umjetnostima i aktivnostima, ova dimenzija uklju¢uje omnivorne kulturne prakse.'* Imajuéi sve ove

aspekte u vidu, ovaj faktor nazvali smo faktorom aktivne (omnivorne) kulturne participacije.

Drugi faktor koji objasnjava 13,87% varijanse pokazuje snazna pozitivna faktorska punjenja za odlazak na koncerte
narodne muzike, izlaske u kafanu sa ,Zivom” muzikom, odlaske na sportske dogadaje i na pop-rok koncerte, odnosno
na drugoj strani snaZna negativna punjenja, odnosno rijetke odlaske u umjetnic¢ke galerije/muzeje i posjete kulturnim

spomenicima u Crnoj Gori. Imajuéi ovo u vidu ovaj faktor smo oznac¢ili kao faktor zabave.

Trecéa izdvojena dimenzija kulturne participacije je dosta neobi¢na. Ona je redukovala 10,08% varijanse i u njoj se
pojavljuju izrazito snazna faktorska punjenja za posjete umjetnickim galerijama/muzejima i kulturnim spomenicima
u inostranstvu i ne§to znacajnije faktorsko punjenje za posjetu sportskim dogadajima. Negativna faktorska punjenja se

13 Konvencija je da se u analizi pozitivna ili negativna faktorska punjenja ispod 0,3 ne uzimaju u obzir. U tabeli 5 su boldom oznacena faktorska
punjenja na koja treba obratiti paznju.
14 O omnivorima i univorima, vidi kasnije u ovoj studiji (str. 35).
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pojavljuju u odnosu na odlaske u pozoriste, kino i biblioteku, dok je ve¢ina punjenja ispod praga koji se posmatra u analizi.
U nekoj drugoj sredini, posto je ¢itav akcenat stavljen na posjetu kulturnim programima u inostranstvu, pretpostavili
bismo da se radi 0,,snobovskom” faktoru, ali s obzirom na dominantnu vjekovnu tradiciju Boke, vjerovatnije je da se ovdje

radio o ,pomorskom” faktoru (posebno u sklopu sa relativno ¢estim posjetama sportskim dogadajima).

Tabela 5 - Faktori kulturne navike

FAKTORI
1 2 3
Posjete biblioteci 522 -.019 -369
Odlazak u kino .640 .051 -425
Odlazak u pozoriste 655 -.049 -474
Odlazak na sportske dogadaje 434 441 329
Pop-rok koncerti .648 442 -.007
Dzez koncerti .612 .167 -.022
Koncerti narodne muzike 249 .678 156
Izlazak u kafanu sa Zivom muzikom 545 554 .048
Koncerti klasi¢ne muzike 592 -216 -.278
IzloZbe u umjetnickim galerijama u Crnoj Gori .605 -463 .002
IzloZbe u umjetnickim galerijama u inostranstvu .660 -275 515
Posjete kulturnim spomenicima u Crnoj Gori .598 - 444 .106
Posjeta kulturnim spomenicima u inostranstvu .653 -.284 529

Extraction Method: Principal Component Analysis.

Tri osnovna tipa odnosa prema kulturnoj participaciji u Boki Kotorskoj mogu se sagledati u ove tri osnovne dimenzije,
p P ] P pacy ) mog g l
koje smo nazvali faktorom ,aktivne (omnivorne) kulturne participacije’, faktorom ,zabave” i ,pomorskim” faktorom. U

regresionim analizama na kraju ovog poglavlja pokusa¢emo da otkrijemo i koji su njihovi socio-demografski korelati.

@ Socio-demografski korelati kulturne participacije u
Boki Kotorskoj

U dosadas$njim analizama utvrdili smo osnovne trendove u kulturnoj participaciji u Boki Kotorskoj u javnoj, privatnoj i
medijskoj sferi. U narednim koracima pokusali smo da bivarijantnim i multivarijantnim tehnikama utvrdimo koji su njihovi
socio-demografski korelati, odnosno koje od socio-demografskih karakteristika ispitanika/ca (pol, starost, obrazovanje,

obrazovanje roditelja, zanimanje ispitanika/ca, prosje¢ni mjese¢ni prihod) imaju uticaja na njihovu kulturnu participaciju.

Najprije smo trendove u kulturnoj participaciji ukrstili (crosstabulation) sa navedenim socio-demografskim karakteristikama
ispitanika/ca, a kao mjeru povezanosti ove dvije grupe varijabli koristili smo statistik Lambda (jednu od statisti¢kih

tehnika redukcije greske).

Pokazalo se da je u odnosu na aktivnosti kulturne potrosnje (u javnoj, privatnoj i medijskoj sferi) znacajnijih polnih/
rodnih razlika gotovo da nema. Jedina statisticki znacajna razlika pojavila se (oéekivano) u odnosu na posjete sportskim
dogadajima. Kao $to se moze vidjeti u tabeli 6 na sportskim dogadajima u godinu dana prije anketiranja nije bilo 63,1%
predstavnica Zenskog pola i 28,1% muskaraca. I obratno, na njima je esto bilo skoro polovina predstavnika muskog pola
(43,8%) i samo 12,7% Zenskog.
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TABELA 6 - Ucestalost odlazaka na sportske dogadaje i pol ispitanika/ca
(Lambda = 0,194, approx. sig. = 0.000)

zenski pol muski pol total
) 239 (74,4%) 81 (25,6%) 320 (100%)
nijednom
63,1% 28,1% 48,0%
92 (53,2%) 81 (46,8%) 173 (100%)
ponekad
24,3% 28,1% 25,9%
- 48 (27,6%) 126 (72,4%) 174 (100%)
cesto 12,7% 43,8% 26,1%
| 379 (56,8%) 288 (43,2%) 667 (100%)
tot.
ot 100% 100% 100%

Obrazovanje se pojavilo kao snazna determinanta i kulturne participacije (iako ée njegov uticaj biti jos ja¢i u domenu
ukusa). Najsnazniji uticaji obrazovanja pojavili su se u odnosu na frekvenciju posjeta koncertima klasi¢ne muzike
(Lambda = 0,120, approx. sig. 0,000), ¢itanje knjiga (Lambda = 0,110, approx. sig 0,000) i veli¢inu kuénih biblioteka
(Lambda = 0,090, approx. sig. 0,000).

Nijedan ispitanik/ca sa osnovnom $kolom nije u 12 mjeseci prije anketiranja bio na koncertu klasi¢ne muzike. Od
ispitanika/ca koji su zavrsili srednju skolu 91,2% nije bilo ni na jednom koncertu, 5,8% je bilo bar na jednom, a samo 11
ispitanika/ca (3,8%) je esto odlazilo na koncerte klasi¢ne muzike. Iako ni procenat visokoobrazovanih koji posjecuju
koncerte klasi¢éne muzike nije posebno visok (10,8% ovih ispitanika/ca ¢esto odlazi na koncerte klasi¢ne muzike i jo§ njih

20,8% ih posjecuje povremeno) ipak su razlike koje se pojavljuju znacajne (vidi tabelu 7).

TABELA 7 — Utestalost posjeta koncertima klasi¢ne muzike i obrazovanje ispitanika/ca
(Lambda = 0.120, approx. sig. = 0.000)

osnovna skola i nize srednja Skola visa skola i vide total
i} 43 (7,8%) 322 (60,0%) 187 (32,2%) 553 (100%)
nijednom 100% 91,2% 68,5% 82,9%
e 0 (0,0%) 21 (28,0%) 54 (72,0%) 75 (100%)
P 0,0% 5,8% 20,8% 11,2%
o 0(0,0%) 11 (28,2%) 28 (71,8%) 39 (100%)
0,0% 3,0% 10,8% 5,8%
. 43 (6,4%) 364 (54,6%) 260 (39,0%) 667 (100%)
100% 100% 100% 100%

Ove obrazovne razlike pokazuju uticaj i u pogledu itanja knjiga za vlastito zadovoljstvo u slobodnom vremenu. Cak 86%
ispitanika/ca sa osnovnom $kolom nije pro¢italo nijednu knjigu u 12 mjeseci prije anketiranja, a samo jedan od njih je
proditao 8 — 12 knjiga. Na drugoj strani, procenat visokoobrazovanih koji ne ¢itaju knjige u slobodnom vremenu je 16,2%
(pet puta nizi), 4 do 7 knjiga je u posmatranom periodu procitalo 41,5% visokobrazovanih, a medu njima ima i 10,4%

pasioniranih ¢itada (tabela 8).

-28-



TABELA 8 - Citanje knjiga i obrazovanje ispitanika/ca
(Lambda = 0.110, approx. sig. = 0.001)

osnovna $kola i niZe srednja Skola visa Skola i viSe total
- 37 (16,5%) 145 (64,7%) 42 (18,8%) 224 (100%)
yecnt 86,0% 39,7% 16,2% 33,5%
) 3 (16%) 101 (54,0%) 83 (44,4%) 187 (100%)
1 - 3 knjige
7,0% 27,7% 31,9% 28,0%
) 2 (1,0%) 95 (46,3%) 108 (52,7%) 205 (100%)
4 -7 knyga
4,7% 26,0% 41,5% 30,7%
8 — 12 knjiga 1(1,9%) 24 (46,2%) 27 (51,9%) 52 (100%)
2,3% 6,6% 10,4% 7,8%
1 43 (6,4%) 365 (54,6%) 260 (38,9%) 663 (100%)
tot
o 100% 100% 100% 100%

Kao u veéini drugih studija kulturne participacije, bivarijantne analize su ukazale na najsnaZniju povezanost starosti
ispitanika/ca i (posebno javne) kulturne participacije u domenu zabave. Ova veza je i intuitivno razumljiva — mladi

ispitanici/ce su generalno zainteresovaniji, aktivniji, u potrazi za novim iskustvima, prijateljima i partnerima i mogu sebi

da priuste da veéi dio svojih prihoda (ili dZeparaca) trose na aktivnosti dokolice.

SnaZna veza, mjereno statistikom Lambda, pojavila se izmedu starosti ispitanika/ca i odlazaka na pop-rok koncerte
(Lambda = 0,178, approx. sig. 0,000), odlazaka na koncerte narodne muzike (Lambda = 0,105, approx. sig. 0,000),
odlazaka na sporske dogadaje i priredbe (Lambda = 0,108, approx. sig. 0,000), izlazaka u kafanu/restoran sa ,Zivom”
muzikom (Lambda = 0,102, approx. sig. 0,000), odlazaka u kino (Lambda = 0,059, approx. sig. 0,002) i, u sferi medijske

potrosnje, frekvencije korid¢enja kompjutera (Lambda = 0,102, approx. sig. 0,000).

TABELA 9 — Utestalost posjeta koncertima pop-rok muzike i starost ispitanika/ca
(Lambda = 0,178, approx. sig. 0,000)

Od 18 do 30 od 31 do 45 od 46 do 65 65+ total

idnom 27 (7,1%) 79 (20,7%) 184 (48,2%) 92 (24,1%) 382 (100%)
16,9% 43,6% 80,3% 96,8% 57,4%

67 (40,6%) 61 (37,0%) 34 (20,6%) 3 (1,8%) 165 (100%)
ponekad 41,9% 33,7% 14,8% 3,29% 24,8%

e 66 (55,9%) 41 (34,7%) 11 (9,3%) 0(0,0%) 118 (100%)
41,3% 22,7% 4,8% 0,0% 17,7%

. 160 (24,1%) 181 (27,2%) 229 (34,4%) 95 (14,3%) 665 (100%)
100% 100% 100% 100% 100%
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TABELA 10 - Ukrstanja — kori$¢enje kompjutera x starost ispitanika/ca
(Lambda = 0,178, approx. sig. 0,000)

0Od 18 do 30 od 31 do 45 od 46 do 65 65+ total

e 142 (39.9%) 115 (32,3%) 94 (26,4%) 5 (1,4%) 356 (100%)
88,8% 63,2% 41,0% 5,3% 53,5%

nekoliko puta 15 (16,0%) 42 (44,7%) 31(33,0%) 6 (6,4%) 94 (100%)
nedjeljno 9,4% 23,1% 13,5% 6,3% 14,1%

Jednom nedjelj- 2 (4.%) 12 (25,5%) 27 (57,4%) 6(12,8%) 47 (100%)
no i rjede 1,3% 6,6% 11,8% 6,3% 7,1%

ne koriste 1(0,6%) 13 (7,7%) 77 (45,6%) 78 (46,2%) 169 (100%)
kompjuter 0,6% 7,1% 33,6% 82,1% 25,4%

. 160 (24,0%)  181(27,3%) 229 (34,4%) 95 (14,3%) 666 (100%)
100% 100% 100% 100% 100%

Ispitivali smo i vezu jedne od vaznih socijalnih odrednica — zanimanja ispitanika/ca — i kulturne participacije (u javnoj,

privatnoj i medijskoj sferi) i pokazalo se da ti uticaji nisu naro¢ito snazni. Jedina statisti¢ki znacajna veza pojavila se

izmedu pripadnosti odredenim grupama zanimanja i posjeta pozoristu (vidi tabelu 11). Ceséi odlasci u pozori§te mogu

se primijetiti u grupama nizih stru¢njaka i stru¢njaka (grupa zanimanja ¢ji je osnovni resurs kulturni kapital), dok razlike

izmedu pripadnika/ca drugih zanimanja u pogledu posjeta pozoristu nisu velike.

TABELA 11 — Uestalost odlazaka u pozoriste i pripadnost odredenim grupama zanimanja

(Lambda = 0,90, approx. sig. 0,000)

nijednom ponekad Cesto total
poljoprivrednici 41 (61,2%) 15 (22,4%) 11 (16,4%) 67 (100%)
i NKV radnici 15,1% 8,2% 7,1% 11,0%
, T 80 (63,0%) 30 (23,6%) 17 (13,4%) 127 (100%)
kvalifikovani radnici
29,4% 16,4% 11,0% 20,8%
- 48 (37,2%) 45 (34,9%) 36 (27,9%) 129 (100%)
t
Pl stracnjad 17,6% 24,6% 23,2p% 21,1%
duzbenici 20 (41,7%) 16 (33,3%) 12 (25,0%) 48 (100%)
7,4% 8,7% 7,7% 7,9%
o 49 (49,0%) 34 (34,0%) 17 (17,0%) 100 (100%)
mali privrednici
18,0% 18,6% 11,0% 16,4%
T 30 (26,8%) 32 (28,6%) 50 (44,6%) 112 (100%)
t
s 11,0% 17,5% 32,3% 18,4%
veliki privrednici 4 (14,8%) 11 (40,7%) 12 (44,4%) 27 (100%)
i rukovodioci 1,5% 6,0% 7,7% 4,4%
1 272 (44,6%) 183 (30,0%) 155 (25,4%) 610 (100%)
tot
o 100% 100% 100% 100%

Da razlike u prihodima nisu te koje presudno uti¢u na profil i obim kulturne participacije pokazale su i analize odnosa

izmedu nivoa prosje¢nih mjese¢nih prihoda po ¢lanu domadinstva i participacije u kulturnim aktivnostima. Niti jedna

od ovih veza nije pokazivala statisticku znacanost. U tabeli 12 moZe se vidjeti da &esto ispitanici/ce sa niZzim prihodima

de$ée odlaze u pozoriste.
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TABELA 12 — Frekvencija odlazaka u pozoriste i ukupni mjese¢ni prihod po ¢lanu domaéinstva ispitanika/ca

nijednom ponekad esto total

o0 EUR 13 (54,2%) 7 (29,2%) 4 (16,7%) 24 (100%)
4,7% 4,3% 3,2% 4,3%

101 - 250 BUR 105 (58,7%) 40 (22,3%) 34 (19,0%) 179 (100%)
38,3% 24,8% 27,4% 32,0%

251 500 BUR 105 (43,8%) 83 (34,6%) 52 (21,7%) 240 (100%)
38,3% 51,6% 41,9% 42,9%

o500 BUR 51 (44,0%) 31 (26,7%) 34 (29,3%) 116 (100%)
P 18,6% 19,3% 27,4% 20,8%

. 274 (49,0%) 161 (28,8%) 124 (22,2%) 559 (100%)
100% 100% 100% 100%

Kao $to smo i naveli u uvodu ovog segmenta studije, nasuprot uvrijezenoj predrasudi da se obim kulturne participacije
svodi na pitanje dostupnog novca za ove aktivnosti, sva istrazivanja pokazuju da ekonomski ¢inioci imaju uticaja tek onda
kada ve¢ postoji motivacija za participaciju u kulturnim aktivnostima. Tada oni odreduju da li ¢emo biti u moguénosti
da tu svoju potrebu zadovoljimo. Za one koji ne vole pozoriste, klasiénu muziku ili operu — bogatstvo ili siromastvo ne

znace mnogo za kulturnu participaciju.

@ O0dnos profila i obima kulturne participacije i
socio-demografskih Cinilaca (regresione analize)

U ovom posljednjem koraku analiza kulturne participacije oslanjali smo se na postupak Tali Kac-Gero predstavljen u
tekstu, Kulturna potro$nja i socijalna stratifikacija: aktivnosti u slobodnom vremenu, muzicki ukusi i drustveni polozaj”.
Osnovne dimenzije kulturne participacije u Boki koje smo izdvojili faktorskom analizom tretirali smo kao zavisne variable
i na njih primijenili regresione analize da bismo stekli uvid u meduodnose izdvojenih faktora i vaZnih socio-demografskih
varijabli. Kao ,nezavisne varijable” koristili smo standardne socio-demografske varijable: pol, godiste ispitanika/ca,
obrazovanje ispitanika/ca'®, obrazovanje oca ispitanika/ca, pripadnost grupama zanimanja'®i prosje¢nu mjese¢nu zaradu

po glavi ¢lana domadinstva (iz svih izvora).

Pregled distribucije ovih nezavisnih varijabli, odnosno aritmetickih sredina i standardnih devijacija u slu¢aju numeric¢kih

varijabli (poput broja godina obrazovanja ili starosti ispitanika/ca) dati su tabeli 13.

15 Mjereno brojem godina obrazovanja ispitanika/ca.

16 Za potrebe regresionih analiza ispitanike/ce smo konvencionalno podijelili u tri osnovne grupe zanimanja: 1) poljoprivrednici i radnici; 2)
srednjoslojna zanimanja (sluzbenici, mali privrednici, niZi stru¢njaci) i 3) zanimanja visih srednjih slojeva (profesionalni politi¢ari, menadZeri,
krupni poslodavci, visoki vojni i policijski oficiri i struénjaci).
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TABELA 13 - Procenti, artimeticke sredine i standardne devijacije za nezavisne varijable

Varijable %

Zenski pol 56,8%

Godine ispitanika/ca Mean 45,48/ Std. 17,2
Obrazovanje ispitanika/ca Mean 12,62/ Std. 2,81
Obrazovanje oca ispitanika/ce Mean 11,30/ Std. 3,37
Prihod po ¢lanu/ci domaéinstva 280 EUR
Poljoprivrednici i radnici 31,8%
Srednjoslojna zanimanja 45,5%
Rukovodiodi, vlasnici i struénjaci 22,7%

Da podsjetimo, kao tri osnovna modela kulturne participacije faktorska analiza izdvojila je tri faktora koje smo nazvali

ofaktor aktivne (omnivorne) kulturne participacije’, ,faktor zabave” i, pomorski faktor".

Faktor aktivne omnivorne kulturne participacije uklju¢uje ceste posjete pozori§tima, bibliotekama, koncertima klasi¢ne
muzike, umjetnickim galerijama i muzejima i kulturnim spomenicima u zemlji i inostranstvu, ali pop-rok koncertima,

dZez koncertima, odlascima u kino, izlascima u kafane sa muzikom uZivo i odlascima na sportske priredbe.

Faktor zabave pokazuje snazna pozitivna faktorska punjenja za odlazak na koncerte narodne muzike, izlaske u kafanu
sa ,zivom" muzikom, odlaske na sportske dogadaje i na pop-rok koncerte, odnosno, na drugoj strani, snaZna negativna

punjenja, tj. rijetke odlaske u umjetnicke galerije/muzeje i posjete kulturnim spomenicima u Crnoj Gori.

Pomorski faktor je pokazivao izrazito snazna pozitivna faktorska punjenja za posjete umjetnickim galerijama/muzejima
i kulturnim spomenicima u inostranstvu i nesto znacajnije faktorsko punjenje za posjetu sportskim dogadajima i, na
drugoj strani, negativna faktorska punjenja sa pojavljuju u odnosu na odlaske u pozoriste, kino i biblioteku. Posto se

¢itava aktivnosti odvija u inostranstvu, pretpostavili smo da se radilo o kulturnoj participaciji pomoraca.

TABELA 14 - Koeficijenti za regresije faktora tipova kulturne participacije na izabranim nezavisnim varijablama

,Faktor aktivne kulturne

Varijable . ,Faktor zabave” »Pomorski faktor”
participacije
Intercept -0.782 1.506 -0.343
Muski pol 2122 (-60) 268 (129)* 684 (342)
Godine ispitanika/ca -.195 (-.185) -384 (-.355)** -117 (-112)
Obrazovanje .086 (.226)** -076 (-.194)** -.048 (-.129)*
Obrazovanje oca .029 (.098)* .020 (.064) .011 (-.037)
Grupe zanimanja .148 (107) .093 (.065) -.111 (-.080)
Prihod po ¢lanu/ci domaéinstva .030 (.024) -.048 (-.038) .060 (.050)
Broj ispitanika/ca 668 668 668
R 0.538 0.510 0.393

Standardizovani koeficijenti su u zagradama; * p < 0,05; ** p < 0.01 (two-tailed tests)
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Kao $to se moze vidjeti u tabeli 14, regresione analize izdvojenih faktora pokazale su da se kao najjace prediktorske
varijable u modelu pojavljuju obrazovanje, pol, godiste ispitanika/ca i u jednom slucaju obrazovanje roditelja (oca)

ispitanika/ca.

U slu¢aju faktora aktivne (omnivorne) kulturne participacije kao jedina vaZna prediktorska varijabla pojavljuje se
obrazovanje — i to izuzetno snazno obrazovanje ispitanika/ca, a ne naro¢ito snaZna veza postoji izmedu ovog modela
kulturne participacije i obrazovanja oca ispitanika/ca (ali je njen p < 0,05). Najjednostavnije receno, §to su ispitanici/
ce obrazovaniji to je veéa vjerovatnoca da ¢ée pripadati ovom modelu kulturne participacije, i $to su njihovi roditelji

obrazovaniji, to jo§ viSe povecava ovu vjerovatnocu.

Kada je faktor zabave u pitanju, on stoji u snaznoj vezi sa polom, staro$¢u ispitanika/ca i njihovim obrazovanjem, s
tim §to je veza sa staro$¢u i obrazovanjem negativna. Najprije, jednostavno reéeno, pripadnost muskom polu doprinosi
vjerovatnodi da ée ispitanici/ce pripadati ovom obrascu kulturne participacije. Negativna veza sa staro§¢u i obrazovanjem,
znadi da je vjerovatnoda da ée kulturna participacija ispitanika/ca pripadati modelu koji opisuje faktor zabave veca ukoliko

su oni mladi i ukoliko je nivo njihovog obrazovanja niZi.

I na kraju, ,pomorski” faktor stoji u snaZnoj pozitivnoj vezi sa polom ispitanika/ca i u negativnoj vezi sa njihovim
obrazovanjem. MozZe se reéi da je, bar djelimi¢no, potvrdena nasa slutnja da se radi o kulturnoj participaciji koja je
presudno odredena karakterom posla ispitanika, po tome $to izmedu pripadnosti muskom polu i pripadnosti ovom
faktoru postoji izuzetno snazna veza. Na drugoj strani, vjerovatnoca pripadanja ovom obrascu kulturne participacije je

veéa, ukoliko ispitanici imaju niZe nivoe obrazovanja.

Nase ispitivanje kulturne participacije u Boki Kotorskoj je pokazalo da su tri dominantna obrasca kulturne participacije
aktivna omnivorna kulturna participacija, koja je karakteristi¢nija za pripadnice Zenskog pola, za mlade ispitanike/ce i
pripadnost koja najviSe zavisi od viSeg nivoa obrazovanja ispitanika/ca i njihovih roditelja; kulturna participacija koja je
prvenstveno usmjerena na specifican nacin shvacenu zabavu (koncerti narodne muzike, izlasci u kafanu sa,Zivom" muzikom,
odlasci na sportske dogadaje i na pop-rok koncerte) za koju je vjerovatnije da ée joj ispitanici pripadati ukoliko su muskog
pola, mladi i niZeg nivoa obrazovanja; i kulturna participacija koja je uglavnom usmjerena na posjete kulturnim programima

u inostranstvu, za jednu specifiénu grupaciju ispitanika muskog pola i niZeg nivoa obrazovanja.
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MUZICKI UKUSI U BOKI KOTORSKOJ

U drugom segmentu naseg istraZivanja bavili smo se proucavanjem ukusa gradana i gradanki opstina iz Boke Kotorske.

Ukus se najopstije odreduje kao sposobnost procjenjivanja lijepog, odnosno sposobnost da se sudi o estetskim i
umjetnickim pitanjima. Ukus je jedan od aspekata simbolickih sistema klasifikacije koji podrazumijeva klasifikovanje
objekata, praksiiljudiukategorije nejednake vrijednosti. Ukus se ispoljava u sudovima, manirima, navikama, posjedovanju
dobara i signalizira pripadnost odredenim drustvenim grupama. Kako navodi ve¢ pomenuti francuski sociolog Pjer
Burdije: ,ukus klasifikuje i onoga koji klasifikuje”. Ukus se javlja kao vaZan identitetski i statusni marker koji moze imati
znacdajnu ulogu u procesima socijalnog ukljudivanja i isklju¢ivanja. Kao $to sli¢nost ukusa moze doprinijeti formiranju
poznanstva, prijateljstva, ljubavi i moZe biti osnov zajednitkog identiteta pripadnika/ca grupe, tako ukus moze posluzZiti
za identifikovanje i isklju¢ivanje onih koji ne dijele iste standarde ukusa. Kako isticu Daglas and I$ervud (Douglas and

Isherwood 1979: 12) ukusi se mogu simultano koristiti kao ,ograde ili mostovi®.

Prema Polu diMadu (DiMaggio: 1987) ukusi kao dio simboli¢kih sistema klasifikacije jesu oblikovani strukturalnim
karakteristikama drustva u kome nastaju i, u zavisnosti od istorijskih i drustvenih okolnosti, variraju duz ¢etiri dimenzije:
diferencijacije, hijerarhije, univerzalnosti i simbolicke (ritualne) modi granica. Pod diferencijacijom se misli na brojnost
tipova ukusa u jednom drustvu (kulturi); hijerarhija se odnosi na to da li su u drustvu razli¢iti ukusi tretirani hijerarhijski
ili kao da su podjednake vrijednosti; univerzalnost podrazumijeva stepen prihvaéenosti kao legitimnih odredenih
specifi¢nih standarda ukusa; dok se pod simboli¢kom (ritualnom) modi granica misli na relativou snagu i prelaznost/

neprelaznost granica izmedu ukusa.

Jedna od najznacajnijih i najtrajnijih klasifikacija ukusa tokom istorije jeste podjela na elitni i popularni ukus - na ukuse
koji se vezuju za visoku kulturu i ukuse koji su izraz popularne kulture u njenoj folklornom ili komercijalizovanom obliku.
Ove podjele javljaju se u pocecima civilizacije i izdvajanjem kulturnih elita ¢ija se umjetnost razlikovala od svakodnevne,
pucke umjetnosti. Pa ipak, razmatranja karakteristika razli¢itih nivoa kulture i njihovih publika jeste nesto $to ulazi
u fokus nau¢nih proucavanja sa nastankom masovnog drustva, a naro¢ito sa ekspanzijom masovnih medija sredinom
XX vijeka. U ovom periodu kritika masovne kulture, u djelima Dvajta Mekdonalda (Dwaight Macdonald) i Harolda
Rosenberga (H. Rosenberg) ili predstavnika Frankfurske $kole Teodora Adorna ('T. Adorno) i Maksa Horkhajmera (M.

Horkheimer), doZivljava svoj vrthunac.

Opvi kriti¢ari popularnu kulturu vide kao estetski bezvrijednu i ideoloski potencijalno opasnu. Ona je jedna od pretpostavki
nastanka masovnog drustva u kome atomizovani i depolitizovani pojedinci/ke postepeno gube individualnu autonomiju
i samostalnu sposobnost sudenja — kapacitete bez kojih nema demokratskog drustva. Standardizovana kulturna dobra
koja proizvode kulturne industrije okrenute profitu ne podsticu, nego guse njihove kriticke sposobnosti, ¢ineéi ih

potencijalnim plijenom totalitarnih ideologija.

Jedna od verzija ove podjele na elitnu i popularnu kulturu jeste koncepcija o tri nivoa primalaca kulture (Highbrow,
Middlebrow i Lowbrow). Ona se prvi put pojavila u knjizi ,Sazrijevanje Amerike” Van Vik Bruksa (1915), ali je u
svakodnevnu upotrebu usla sa knjigom Rasela Lajnsa ,Kreatori ukusa” (1954). Ovakvu podjelu imamo i u radovima
Klementa Grinberga (C. Greenberg), koji je formulisao trodjelnu klasifikaciju djela umjetni¢ke kulture i njima
odgovarajuéih ukusa, po kojoj jedino avangardna umjetnost predstavlja kulturu umjetnickih vrijednosti, kojoj se, na
jednoj strani, suprotstavlja akademizam (tradicionalna umjetnost), a na drugoj strani ki¢ (kao sinonim masovne kulture);

i Edvarda Silsa (E. Shils), koji takode govori o tri nivoa kulture (rafiniranoj, prosje¢noj i brutalnoj kulturi).

U ovom teorijskom kontekstu je Herbert Gans (H. Gans) razvio svoju koncepciju o pluralizmu ukusa i kultura ukusa.

Gans je u studiji ,Popularna kultura i elitna kultura® (1974), formulisao izazov koncepciji o homogenoj masovnoj
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umjetnosti (i ukusu), po kojoj ona ne predstavlja nista drugo nego ¢isto komercijalni poduhvat (¢iji je nusproizvod
zaglupljivanje publike i kvarenje ukusa). Nasuprot ovome, Gans je tvrdio da je dihotomna podjela na elitni i masovni
ukus prejednostavna i predlozZio tipologiju koja sadrzi pet kultura ukusa i pet publika ukusa, koje on naziva visoka
kultura, vi§a-srednja kultura, niZa-srednja kultura, niska kultura i kvazi-folkorna niska kultura ukusa. Po njemu, sve
kulture ukusa jesu bazirane na odredenim vrijednostima i estetskim standardima i sve (a ne samo visoka kultura ukusa)
primjenjuju ove (razli¢ite) standarde u svojim izborima. Utoliko se moZe re¢i da — ako ih posmatramo imajuéi u vidu

potrebe odgovarajuéih grupa u publici - kulture ukusa nisu bolje ili gore jedne od drugih, nego su jednostavno razlidite.

Sljede¢i vazan momenat u socioloskim tipologijama ukusa bila je koncepcija Ri¢arda Petersona i njegovih saradnika/ca
o omnivorima i univorima. U radovima s pocetka 90-ih godina 20. vijeka, Peterson je formulisao koncepciju o tome da
se obim aktivnosti u slobodnom vremenu i raznovrsnost kulturnih izbora danas pojavljuje kao glavna razlika izmedu
statusnih grupa. Kulturna elita naSeg vremena svoju izuzetnost vise ne obiljezava ekskluzivnim visokim ukusom i
ekskluzivnim (,snobovskim®) aktivnostima, nego poznavanjem i potro$njom i svih drugih (i masovnih) umjetnickih
formi i veéim obimom ude$¢a u najrazli¢itim aktivnostima u dokolici. Ako ovu heterogenost ukusa i aktivnosti elite
najbolje odslikava termin ,omnivori” (sva$tojedi), onda se kao njihova suprotnost pojavljuju grupe &iji pripadnici/ce
imaju nizak drustveni status i, istovremeno, uzak spektar kulturnih aktivnosti i relativno homogen (jednosmjeran)

ukus, koje su u svom radu iz 1992. godine Peterson i Simkus ozna¢ili kao ,univore”.

Za razliku od Burdijea i Gansa, ¢ije koncepcije (kao i teorija o elitnoj i masovnoj kulturi) pretpostavljaju podudaranje
izmedu socijalne i kulturne stratifikacije, odnosno korelaciju izmedu pripadnosti odredenim socijalnim statusima/
klasama i tipovima ukusa, Peterson postulira da se odnos izmedu statusne strukture i strukture ukusa moze predstaviti
kao odnos dviju piramida (jedne obi¢ne i jedne obrnute). Obi¢na piramida (sa vchom nagore) jeste metafora koja, po
Petersonu, najbolje oli¢ava kulturnu stratifikaciju. Na njenom vrhu se nalazi elitna kultura, sa sve viSe i viSe alternativnih
formi na istom nivou kako se spustamo niz ovu piramidu ukusa. Na drugoj strani, obrnuta piramida (koja predstavlja
konkretne grupe i individue) jeste metafora statusne strukture u kojoj na najvisi status (u ovom aspektu) pretenduju oni
koji, u zavisnosti od situacije, mogu komunicirati sa kulturnim tvorevinama iz razli¢itih nivoa kulture (i koje on naziva
omnivorima), dok je najniZi status rezervisan za one koji su sposobni za komunikaciju sa samo pojedinim tipovima

umjetnickih tvorevina ili umjetnickih Zanrova (koje odreduje kao univore).

Ova koncepcija, iako ne podrazumijeva, da tako kaZzemo, pravolinijski odnos izmedu elitnih drustvenih grupa (klasa
ili grupa u pogledu socijalnog statusa) i elitnih ukusa, ipak pretpostavlja da izmedu pripadnosti razli¢itim nivoima
u drusdtvenoj stratifikaciji i usvajanja i praktikovanja odredenih tipova ukusa postoji jasna veza. U svojim kasnijim
radovima, pak, Peterson je zastupao stanoviste o postojanju dva tipa omnivora (vi§ih i niZzih omnivora) i dva tipa
univora (visih i niZih univora). Time se ova koncepcija prilagodava rezultatima empirijskih istraZivanja u posljednjih
desetak godina, ali istovremeno gubi svaku ostricu (i specifi¢nost), fakticki se utapajuéi u koncepcije koje tvrde da u
postmodernom i globalizovanom svijetu nestaje veza izmedu socijalne i kulturne stratifikacije, ve¢ da su ukusi, kulturni
stilovi i stilovi Zivota postali stvar potpuno slobodnog izbora i znadajniji socijalni markeri nego sto su to tradicionalna

obiljezja drustvenog poloZaja (poput pripadnosti klasama, rasama, nacijama, religioznim zajednicama, itd.).

I u naSem istraZivanju, kao i u velikoj ve¢ini drugih, kao indikatore kulturnih praksi koristili smo muzicke ukuse. Za
to postoji nekoliko razloga. Prvi je §to je, za razliku od knjiZevnosti ili likovnih umjetnosti, muzika u svojim razli¢itim
zanrovskim vidovima — od klasi¢ne muzike i opere, preko zabavne, popularne i rok muzike, do izvorne narodne,
novokomponovane narodne muzike ili turbo-folka, prisutna u Zivotima gotovo svih ¢lanova/ca drustva (te o njoj mogu
i da izraze svoj sud). Drugi je $to je muzika (kao istovremeno ,najaristorkatskija” i,,najdemokratskija“ umjetnost) dosta
dugo bila domen obiljeZen snaZnim suprotnostima izmedu elitnih i popularnih muzi¢kih formi; a treéi je $to se u
savremenom svijetu, upravo u muzici ponajbolje mogu pratiti prelazenja i slamanja ovih simboli¢kih granica medu

razli¢itim nivoima kulture.
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@ Rezultati istrazivanja muzickog ukusa gradana i gradanki
opstina u Boki Kotorskoj

Ispitanike/ce smo zamolili da, u odnosu na svaki od 20 muzic¢kih Zanrova koje smo im ponudili, izraze svoj stav u rasponu
od 1 = jako volim da slufam; 2 = volim da slu§am; 3 = ne smeta mi kad ¢ujem; 4 = ne volim da slusam; 5 = smeta mi kad
¢ujem i 6 = ne znam $ta je to'’. Zamolili smo ih i da medu ponudenim izaberu samo jedan od muzickih Zanrova koji je

njihov najomiljeniji. Dobijeni rezultati mogu se vidjeti u grafikonima 13 do 20.

GRAFIKON 13 — Muzi¢ki ukusi gradana i gradanki opstina u Boki Kotorskoj

Bsvidaim se Mneutral Mne svidaimse Mneznaju staje

izvornanarodna muzika
novokomponovana
turbo-folk

starogradska

zabavna muzika
mandolinski orkestri
klape

horska muzika

klasi¢na muzika

opera

dZzez muzika

rock muzika
pop muzika
dance/house 4,50%
techno 6%
punk 12,30% INGE S0 N 5 ,20%
rap 5%
heavy metal 4,90%
world music 20%
rege 9%

17 Nakon preliminarnih analiza ovu izvornu skalu smo rekodirali u ¢etvorostepenu skalu datu u grafikonima.
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Kada se posmatraju njihovi odgovori u odnosu na sve ponudene muzicke Zanrove, najveéem broju ispitanika/ca iz ¢itave
Boke Kotorske se svida zabavna muzika (71,3%), pop muzika (62%), izvorna narodna muzika (59,7%), starogradska
muzika (57,5%), rok muzika (57%) i muzika mandolinskih orkestara (50,1%). Jo§ jedan vazan muzicki marker ovih
prostora — muzika klapa — svida se grupi od 44,9% ispitanika/ca.

Kada smo od ispitanika/ca trazili da izdvoje samo jedan muzicki Zanr kao najomiljeniji, dobili smo podatke koji se mogu

vidjeti na grafikonu 14.

GRAFIKON 14 — Omiljeni muzicki Zanr gradana i gradanki opstina Boke Kotorske

16,00% [~
14,00% -
12,00% [ .~
10,00% |-
8,00% | .~
6,00% | .
4,00% .
2,00% | .-
0,00% |~ g
lzvorna zabavna rok pop novokom
narodna muzika muzika muzika | ponovana
muzika narodna
muzika
|I% 15,70% 11,50% 11,20% 9,00% 4,90%

Najvedi procenat ispitanika/ca je kao svoj omiljeni Zanr naveo izvornu narodnu muziku, potom zabavnu i rok muziku,

pop muziku i novokomponovanu narodnu muziku.

Kada se posmatra koji su to muzi¢ki Zanrovi najmanje omiljeni, medu njima se mogu uo¢iti dvije grupe (grafikon 13). Na
jednoj strani se nalaze savremeni globalni muzicki Zanrovi (poput techno, rap, punk muzike ili heavy metala), koji slusa
relativno ograni¢ena mlada populacija, koja ¢ini izmedu 15% i 20% uzorka. Za ove savremene Zanrove druge starosne

grupe ili ne znaju ili im se ne svidaju.

Na drugoj strani imamo muzicke Zanrove koje potencijalno mogu slusati sve generacije ispitanika/ca, a koje snaZno dijele
publiku na gotovo podjednako broj¢ane grupe ispitanika/ca koje ih podrzavaju i vole, odnosno odbijaju i ne vole. Upravo
u ovim slucajevima treba ,posumnjati” da je ,ulog” oko koga se raspravlja ve¢i od same muzike, i da se medu njihovim
publikama uspostavljaju simbolicke granice koje su vaZne za identitete drustvenih grupe (markeri koji odreduju ko smo

MI i po ¢emu se mi razlikujemo od onih DRUGIH) i, uopste, za njihovo uspostavljanje i odrZzavanje grupnog jedinstva.

Takav je slu¢aj sa novokomponovanom narodnom muzikom, koja se svida grupi od 33,4% ispitanika/ca, a ne svida grupi
od 47,2% anketiranih; sa turbo-folk muzikom, koju voli 34,1% anektiranih, a ne voli 52,6%; sa dZez muzikom koja je
omiljena za 33,4% ispitanika/ce iz uzorka, a koju ne voli 46,1% anketiranih, kao i sa klasiénom i horskom muzikom,
koja se svida grupi od 31,1% (klasi¢éna) odnosno 28% (horska muzika), a ne svida grupi od 49% ispitanika/ca (klasi¢na
muzika), odnosno 48,2% ispitanika/ca (horska muzika).

Treba jo§ primijetiti grupu muzickih Zanrova nepoznatu znacajnom dijelu anketiranih. Radi se uglavnom o savremenim,
globalnim popularnim Zanrovima (dance/house, techno, rap, punk, heavy metal, rege, world music), za koje pretpostavljamo
da su nepoznati uglavnom starijim ispitanicima/cama. Onih koji su se izjasnili/e da su im ponudeni Zanrovi nepoznati

ima izmedu 4,5% (za dance/house muziku) i 20% (za world music).
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Sto se muzickog ukusa gradana i gradanki opstine Kotor tice, i u Kotoru je zabavna muzika muzicki Zanr koji se svida
najve¢em procentu anketiranih 69,8%. Sljedeca u hijerarhiji je starogradska muzika (63,6%), izvorna narodna muzika
(61,3%), pop muzika i tamburasi, sa po 50,2% onih koji ih vole (vidi grafikon 15).

GRAFIKON 15 — Muzi¢ki ukus gradana i gradanki opstine Kotor

Bsvidaim se Mneutral Mne svidaim se MWneznaju sta je

izvornanarodna muzika
novokomponovana
turbo-folk

starogradska | 20,40% | 16,00%

zabavna muzika 6
mandolinski orkestri
klape
horska muzika

klasi¢na muzika - 2890% | 43,60%
opera

dZezmuzika

rock muzika
pop muzika
dance/house 4,40%
techno 4,40%
punk 4,90%
rap 4,00%
heavy metal 3,60%
world music 15,10%
rege 9,80%

U opstini Tivat najveéem broju ispitanika/ca se svida zabavna muzika (74,9%), potom izvorna narodna muzika (62,4%),
starogradska muzika (61,9%), pop muzika (59,6%), mandolinski orkestri (55%), rok muzika (53,7%) i muzika klapa
(49,5%).
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GRAFIKON 16 — Omiljeni muzicki Zanrovi gradana i gradanki opstine Kotor

25,00%
20,00%
15,00%
10,00%
0,00%
Izvorna | zabavna starogra | novoko pop
narodna | muzika mu2|ka dska mponov | muzika
muzika muzika ana
H%| 20,90% | 12,40% | 7,10% 6,70% 5,30% 5,30%

U Kotoru klasi¢nu muziku voli 27,6%, a opersku i horsku muziku 21,8%, odnosno 24,9% anketiranih. U odnosu na
uzorak iz ¢itave Boke Kotorske, medu anketiranima iz opstine Kotor pop i rok muzika se slufaju nesto manje (40% do
50%), a manja je i podrska savremenim popularnim muzi¢kim formama (od haus muzike do hevi metala) i krece se od 5%
do 20%. Dok su mandolinski orkestri nesto popularniji nego na nivou ¢itavog uzorka, a muziku klapa medu anketiranima

u Kotoru voli 40,9% ispitanika/ca.

U opstini Kotor se kao omiljeni muzicki Zanr (grafikon 16) javlja izvorna narodna muzika (u Boki za 14,7% anketiranih,
a u opstini Kotor ¢ak za 20,9%). Na drugom i tre¢em mjestu po popularnosti nalaze se zabavna (12,4%) i rok muzika
(7,1%). U Kotoru kao omiljeni muzicki Zanr slijedi starogradska muzika 6,7%, a potom novokomponovana narodna

muzika i pop muzika, sa po 5,5%.
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GRAFIKON 17 — Muzi¢ki ukus gradana i gradanki opstine Tivat

Bsvidaim se Mneutral Mne svidaim se MWneznaju sta je

izvorna narodna muzika
novokomponovana 9,20%  44,50%
turbo-folk
starogradska —
zabavna muzika
mandolinski orkestri
klape
horska muzika

klasicna muzika

opera
dZezmuzika
rock muzika
pop muzika
dance/house 3,70%
techno 6,00%
punk 6,90%
rap 7,805 NGEE0 NN 6,00%
heavy metal 6,90%
world music 7,80%
rege 9,20%

Ono $to treba primijetiti vezano za muzicki ukus gradana i gradanki opstine Tivat jeste, upravo, da su primjeri tipi¢no

bokeljskih muzi¢kih Zanrova — mandolinskih orkestara i muzike klapa — popularniji u Tivtu nego u druge dvije opstine.

Ono $to je, takode, specifi¢nost uzorka u opstini Tivat, jeste da su ispitanici/ce iz Tivta mnogo polarizovanije izraZavali
svoja stanovi§ta, nego ispitanici/ce iz druge dvije opstine. Kao $to se moZe vidjeti u grafikonu 17, anketirani/e iz Tivta
su mnogo tjede izraZavali neutralan stav (niti im se svida, niti im se ne svida — crveni stubiéi u grafikonima), nego su se
prema muzickim Zanrovima odredivali ili pozitivno ili negativno. Nemamo mehanizme da proverimo da li je ova snazna
podijeljenost prisutna i u populaciji u opstini Tivat ili je samo rezultat specifiénosti uzorka, tek trebalo bi je primijetiti.
Tragovi ove podijeljenosti mogu se uo¢iti i pri izboru najomiljenijeg Zanra, gdje su se samo u Tivtu, medu omiljenim u

znacajnijem obimu pojavila upravo dva takva muzicka Zanra koji snazno dijele publiku — turbo folk i klasi¢na muzika.
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GRAFIKON 18 — Omiljeni muzicki Zanrovi gradana i gradanki opstine Tivat
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U odgovorima na pitanje koji je njihov najomiljeniji muzic¢ki Zanr, medu ispitanicima/cama u opstini Tivat najvise je
bilo onih koji su se izjasnili za izvornu narodnu muziku (14,2%), zabavnu muziku (11,0%), rok muziku (10,6%), pop
muziku (6,4%), klasiénu muziku (3,7%) i turbo-folk (3,2%).

U opstini Herceg Novi izbori u pogledu muzickih Zanrova su znadajno drugadiji u odnosu na druge dve opstine iz Boke.
To je prvenstveno rezultat disproporcija u uzorku o kojima smo vise puta govorili. Veliki broj mladih ljudi u uzorku i
veliki broj visokoobrazovanih rezultirao je time da sa kao najpopularniji Zanrovi pojavljuju rok muzika (76,4%), pop
muzika (76%), dance/house muzika (53,3%) ili dZez muzika (42,7%). Pored njih, zna¢ajnom broju ispitanika/ca se
svida zabavna muzika (69,3%), izvorna narodna muzika (55,6%) i starogradska muzika (47,1%).
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GRAFIKON 19 — Muzi¢ki ukus gradana i gradanki opstine Herceg Novi
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Ista ova tendencija se moZe uoditi i u prikazu odgovora na pitanje o tome koji je njihov najomiljeniji muzicki Zanr. Po prvi
put se rok muzika pojavljuje kao ona za koju to najveéi broj ispitanika/ca navodi (16%). Na drugom mjestu po ucestalosti
izbora je pop muzika (15,1%), a potom slijede izvorna narodna muzika (12%), dance/house (8,4%) i novokomponovana

narodna muzika (6,2%).
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GRAFIKON 20 — Omiljeni muzicki Zanr gradana i gradanki opstine Herceg Novi
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@ Poredenja muzickih ukusa gradana i gradanki
opstina u Boki Kotorskoj sa muzi¢kim ukusom
gradana zemalja iz Evropske unije

Koriste¢i rezultate istraZivanja ,European’s Participation in Cultural Activities” (,UceS¢e Evropljana u kulturnim
aktivnostima”) and ,New Europeans and Culture” (,Novi Evropljani i kultura”) iz 2002. i 2003. godine, komparirali smo

odnos prema jednom broju muzickih Zanrova, za koje su postojali uporedivi podaci.

Kao $to se moZe vidjeti u grafikonu 21, uz gradane/ke Turske, Bugarske i Rumunije, gradani i gradanke Boke Kotorske
spadaju medu one koji u najve¢em procentu vole tradicionalnu folk muziku. Da im se tradicionalna folk muzika svida,

medu anketiranima iz Boke Kotorske se izjasnilo njih 60%.

Istovremeno, zajedno sa gradanima/kama Madarske i Slovenije, ispitanici/ce iz Boke Kotorske vise od predstavnika/ca
drugih zemalja vole zabavnu muziku. Sa 71%, anketirani gradani/ke opstina Boke Kotorske kojima se zabavna muzika

svida nalaze se na,vrhu” ove liste.

I kada je pop/rok muzika u pitanju, procenat onih koji su joj skloni je medu anketiranima u Boki Kotorskoj dosta visok.
Pop/rok muziku voli 57% ispitanika/ca, $to ih svrstava izmedu gradana/ki Svedske i Spanije (pri ¢emu se na vrhu liste

nalazi Francuska sa 69% onih koji vole pop/rok muziku (grafikon 23).
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GRAFIKON 21 - Da li vole folk/tradicionalnu muziku (ispitanici/ce iz opstina Boke Kotorske i zemalja EU)
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GRAFIKON 22 — Da li vole zabavnu muziku (ispitanici/ce iz opstina Boke Kotorske i zemalja EU)
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GRAFIKON 23 - Da li vole rok/pop muziku (ispitanici/ce iz op$tina Boke Kotorske i zemalja EU)

Da li vole rok/pop muziku
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Kao $to se moZe vidjeti iz grafikona 24, ispitanici/ce iz Boke Kotorske, iako u manjem procentu nego, recimo, gradani/
ke Velike Britanije i Svedske, ipak u zna¢ajnom obimu vole klasi¢énu muziku smjestajuéi se medu gradane/ke iz grupe
zemalja (od Ceske do Francuske) u gornjem dijelu skale.

GRAFIKON 24 - Da li vole klasi¢nu muziku (ispitanici/ce iz op$tina Boke Kotorske i zemalja EU)

Da li vole klasi¢nu muziku
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@ Osnovne dimenzije muzi¢kih ukusa u Boki
Kotorskoj (rezultati faktorske analize)

U potrazi za specifiénim obrascima ukusa medu ispitanicima/cama iz Boke Kotorske ponovo smo primijenili faktorsku
analizu (metod ekstrakcije Principal Components Analysis - PCA). Ona je izdvojila Cetiri faktora koji zajedno iscrpljuju
74,14% varijanse. Prvi faktor nosi 39,36% varijanse, drugi faktor 18, 37% varijanse, treéi faktor 10,26% varijanse i cetvrti
faktor 6,15% varijanse.

U slu¢aju prvog faktora imamo snazna pozitivna faktorska punjenja u odnosu na gotovo sve muzicke Zanrove, izuzev
za izvornu narodnu muziku, novokomponovanu narodnu muziku i turbo-folk, koji nisu negativni, ali se nalaze ispod
konvencionalnog praga za koeficijente (od 0,30). Posto pokazuju snaznu naklonost i za zabavnu, dZez i klasi¢nu muziku i
za operu, kao i za rok muziku, dance/house i heavy metal, ovaj obrasac ukusa smo nazvali,globalnim omnivornim tipom

ukusa”

U drugom faktoru imamo snazna pozitivna faktorska punjenja za izvornu narodnu muziku, novokomponovanu narodnu
muziku, turbo-folk, starogradsku muziku i muziku mandolinskih orkestara, i ne naro¢ito snaZna negativna faktorska
punjenja u odnosu na rok, dance/house i techno muziku. Ovaj faktor smo na tragu ovih indicija nazvali faktorom

folklornog ukusa.

TABELA 15 - Muzi¢ki ukus

FAKTORI
1 2 3 4
da li vole da sluaju izvornu narodnu muziku ,265 ,738 ,185 -,067
da li vole da slu$aju novokomponovanu narodnu muziku ,146 ,679 ,577 -175
da li vole da slusaju turbo-folk muziku ,155 ,671 ,582 -,169
dali vole da slusaju starogradsku muziku ,385 ,714 ,008 ,168
da li vole da slu$aju zabavnu muziku ,436 431 ,064 ,523
dali vole da slu$aju mandolinske orkestre ,566 ,560 -,089 ,276
dalivole da sluaju klape ,682 ,423 -,265 ,138
dalivole da slu$aju horsku muziku , 762 ,281 -,389 -,120
dali vole da slusaju klasicnu muziku ,690 ,169 -,495 -,273
dali vole da slusaju operu/operetu ,690 ,217 -,436 -,288
dalivole da slu$aju dZez i bluz muziku ,754 -,042 -,344 -,148
dali vole da slu$aju rok muziku ,647 -422 -,051 ,294
dali vole da slu$aju pop muziku ,623 -,267 -,015 ,524
da li vole da slu$aju dance/house muziku ,668 -,383 ,296 ,216
dali vole da sluaju tehno muziku ,632 -352 ,464 ,002
da li vole da slu$aju punk muziku ,744 -,281 ,285 -,287
dali vole da slusaju rap muziku ,731 -,270 ,354 -,077
dali vole da sluaju hard rock i heavy metal ,737 -,307 ,181 -,263
da li vole da slusaju world music ,793 -,222 111 -,004
da li vole da sluaju rege muziku ,787 -,239 ,044 -,100

Extraction Method: Principal Component Analysis.

-46-



Treéi faktor karakteriu snazna pozitivna faktorska punjenja za turbo-folk i novokomponovanu narodnu muziku, na
jednoj strani, i za techno i rap muziku, na drugoj strani. U ovom faktoru javljaju se i negativna punjenja za klasi¢énu
muziku, operu/operatu, horsku muziku i dZez muziku — razli¢ite forme onoga $to se jo§ uvek moglo nazvati elitnom
kulturom. Ovu mjesavinu pozitivnog odnosa prema savremenim proizvodima lokalne i globalne popularne kulture

nazvali smo ,lokalnim omnivornim tipom ukusa“ili ,turbo-folk” faktorom'®,

I na kraju, za Cetvrti faktor su karakeeristi¢na pozitivna faktorska punjenja samo za zabavnu i pop muziku, a prate ih

slaba, uglavnom negativna punjenja za sve druge tipove muzike. Ovaj faktor smo nazvali faktorom zabavnog ukusa®.

Opva ¢Cetiri faktora: globalnog omnivornog tipa ukusa, folklornog ukusa, lokalnog omnivoronog tipa ukusa i zabavnog

ukusa predstavljaju osnovne obrasce muzickih ukusa medu ispitanicima/cama iz opstina u Boki Kotorskoj (vidi tabelu

15).

@ Socio-demografski profili ispitanika/ca odredenog
muzickog ukusa u Boki Kotorskoj

- Veé u uvodu ovog segmenta studije ukazali smo da muzi¢ki ukusi signaliziraju
Izvorna narodna muzika g S8 J & J

pripadnost odredenim drustvenim grupama. Kroz ukrstanje (crosstabulation) svidanja/
nesvidanja u odnosu prema muzickim Zanrovima i socio-demografskih varijabli (pola/roda, starosti, obrazovanja, grupa
zanimanja i prosje¢nih mjese¢nih prihoda po ¢lanu/ci domaéinstva) konstruisali smo socio-demografske profile

ispitanika/ca kojima se svidaju odredeni muzicki Zanrovi.

Izvorna narodna muzika svida se gotovo podjednakom procentu anketiranih muskaraca i Zena (56,6% Zena i 54,1%
muskaraca). Ovaj muzicki Zanr se, ocekivano, nesto vise svida pripadnicima/cama starijih generacija. Nju voli i skoro
polovina ispitanika/ca mladih od 45 godina, ali 69,6% posto ispitanika/ca starih izmedu 46 i 65 godina i, doslovno,

svi (100%) ispitanici/ce stariji od 65 godina. Izvorna narodna muzika se svida svim ispitanicima/cama koji su

zavrsili osnovnu $kolu, a voli je i skoro 60% ispitnika/ca sa zavr§enom srednjom skolom i polovina ispitanika/ca koja

je zavrsila viSu Skolu i jo§ viSe nivoe obrazovanja. Od grupa zanimanja, izvornoj narodnoj muzici su najvise skloni
poljoprivrednici/ce, nekvalifikovani i kvalifikovani radnici/ce i mali privrednici/ce. Zanimljivo je da se u odnosu na
visinu prihoda, izvorna narodna muzika najviSe svida drugoj najbogatijoj grupi, onima &iji su prosje¢ni mjese¢ni prihodi
po ¢lanu/ci domaéinstva izmedu 501 i 1000 EUR (69%), a najmanje onima koji su najbogatiji — koji raspolazu sa preko
1000 EUR po ¢lanu/ci domaéinstva mjese¢no (18,2%).

Novokomponovana narodna muzika Novokomponovana narodna muzika se nesto viSe svida ispitanicima

(37,8%), nego ispitanicama (32,7%) u naem uzorku. Ona se — a to je
zanimljivo — medu anketiranima u Boki Kotorskoj najviSe svida najmladima (od 18 do 30 godina — 41,4%) i najstarijima
(preko 65 godina — 45,5%). Treba, medutim, istaéi i da postoji znacajan procenat mladih ispitanika/ca kojima se
novokomponovana narodna muzika ne svida (42,5%). Novokomponovana narodna muzika je muzicki Zanr koji se

dominantno svida onima sa niZim obrazovanjem. Ona se dopada grupi od 85,7% ispitanika/ca koji su zavrsili osnovnu

18 U drugim nasim istraZivanjima ovaj tip ukusa je bio karakteristi¢an za ono $to smo ozna¢ili kao urbane kulturne prakse.

19 Po svom ambivalentnom odnosu prema veéini muzickih Zanrova i pozitivnom odnosu prema zabavnoj i pop muzici ovaj faktor se priblizava
ukusu onih koje smo imenovali, konformistickim omnivorima’.
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$kolu, polovini (48,3%) ispitanika/ca sa srednjim obrazovanjem i samo 16,7% onih koji su zavrsili visu Skolu, fakultet ili
magistarijum/doktorate. Medu grupama zanimanja, sli¢no izvornoj narodnoj muzici, novokomponovana narodna
muzika se najviSe svida poljoprivrednicima i nekvalifikovanim radnicima (75%), malim privrednicima (55%) i
kvalifikovanim radnicima (50%). Ono $to je, medutim, razli¢ito u odnosu na izvornu narodnu muziku, jeste $to
novokomponovanu narodnu muziku ne voli 79,6% stru¢njaka, 65,2% sluzbenika i 63,8% niZih stru¢njaka (Sto u vezi sa
izvornom narodnom muzikom, koja je veéini pripadnika ovih zanimanja bila prihvatljiva, nije bio slucaj). Isto kao i u
slu¢aju izvorne narodne muzike, novokomponovanu narodnu muziku najvi$e vole oni sa prosje¢nim mjese¢nim prihodima
izmedu 501 i 1000 EUR (44,8%), a najmanje ispitanici/ce sa prihodima iznad 1000 EUR (81,8%).

TRt Y lurbo-folk nesto vise vole ispitanici (33,3%) od ispitanica (28,3%) iz naseg uzorka. Sli¢no kao

i kod novokomponovane narodne muzike, ova muzika najvise se svida najmladima (35,6%) i
najstarijima (45,5%). Ova sli¢nost se prenosi i u sferu obrazovanja, gdje 85,7% ispitanika/ca sa osnovnom skolom voli
turbo-folk, dok se ovaj Zanr svida samo grupi od 14,7% onih sa visokim obrazovanjem. Kako se medu grupama zanimanja
ponovo javlja podjela izmedu, na jednoj strani, poljoprivrednika i NKV radnika (68,8%), kvalifikovanih radnika (44,4%)
i malih privrednika (42,9%) kojima se turbo-folk svida i, na drugoj strani, 81,6% stru¢njaka, 73,9% sluzbenika i 70,7%
nizih stru¢njaka kojima se ne svida, moze se zaklju¢iti da se izmedu ovih drustvenih grupacija pojavljuju simbolicke (i
socijalne granice) ¢iji su novokomponovana narodna muzika i turbo-folk simboli¢ki markeri. U odnosu na turbo-folk,
postoje sli¢nosti vezano za nivo svidanja/nesvidanja medu gotovo svim grupama u pogledu nivoa prihoda. Jedino se

ponovo izdvajaju oni najbogatiji ispitanici/ ce, medu kojima se 90,9% izjasnjava da im se turbo folk ne svida.

Kao i u gotovo svim drugim anketnim istraZivanjima ukusa, pripadnice Zenskog pola znac¢ajno

Klasiéna muzika
¢e$ée navode da im se svida klasi¢na muzika (40,7% u odnosu na 20,7% anketiranih pripadnika

muskog pola). Ono na sta takode ukazuju ankete, a §to se pokazalo i u nasim istraZivanjima, to je da ispitanice ne odlaze
c¢e$ée na koncerte klasicne muzike od muskaraca. To moZe svjedoditi, u jednom tumacenju, o razvijenim kulturnim
potrebama, koje se sticajem okolnosti (a ponajvide obaveza) ne prevode u kulturne navike. I s druge strane, mozZe znaciti
da ispitanice imaju potrebu da se u okviru rodne konstrukcije, samopredstavljaju kao ,kulturnije” nego $to jesu. U
generacijskom smislu, klasi¢noj muzici su najskloniji ispitanici/ce izmedu 46 i 65 godina (41,3% ove grupe navodi da im
se klasi¢na muzika svida), a ona se najmanje svida ispitanicima/cama starijim od 65 godina (63,6%). Klasi¢na muzika se
svida gotovo polovini visokoobrazovanih; voli je i 18,1% ispitanika/ca sa zavr§enom srednjom $kolom i nijedan ispitanik/
ca koji je zavr$io osnovnu kolu. Stavise, 85,7% navodi da im se klasi¢na muzika ne svida, a 14,3% da u odnosu na nju
imaju neutralan stav. Klasi¢na muzika se, medu pripadnicima/cama grupa zanimanja, najviSe svida stru¢njacima (59,2%),
velikim privrednicimairukovodiocima (44,4%) i sluzbenicima (39,1%), dok se ne svida velikom procentu poljoprivrednika
i nekvalifikovanih radnika (81,3%), kvalifikovanih radnika (77,8%) i malih privrednika (65,3%). Ulogu koju su
novokomponovana narodna muzika i turbo-folk imali u simbolickom obiljezavanju poljoprivrednika, radnika i malih
privrednika ima klasi¢na muzika u odnosu na dominantne drustvene grupe rukovodioce, velike privrednike i stru¢njacke,
ijos i sluzbenike. Razlika se samo ogleda u tome $to oni koji ne vole novokomponovanu narodnu muziku i turbo-folk,
zbog stigme koja ih prati (simboli¢ko nasilje) gotovo sigurno neée pro-forme izraziti svoju naklonost prema njima, dok
pozitivne konotacije koje prate klasi¢nu muziku, mogu za znadajan broj onih koji ne vole i ne slusaju klasi¢nu muziku, biti
poziv da se samopredstavljaju kao oni koji je slusaju, vole i prate. Od grupa u pogledu zanimanja, klasiéna muzika se svida
najveéem procentu najbogatijih (63,6%) i znacajnom procentu pripadnika grupa sa malih prihodima — onih ¢&iji je

mjese¢ni prihod po ¢lanu/ci domaéinstva ispod 100 EUR (36,4%) i izmedu 100 i 250 EUR (38,6%).
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Zabavna muzika Zabavnoj muzici su nesto sklonije pripadnice Zenskog pola (76,1%), u odnosu na ispitanike iz

uzorka (62,2%). Iako zabavnu muziku voli i zna¢ajan procenat dvije mlade starosne grupe, (63,2%
grupe od 18 do 30 godina i 67,9% grupe ¢iji ¢lanovi/ce imaju od 31 do 45 godina), ipak je ona najpopularnija medu
starijim ispitanicima/cama. Cak 80,4% onih koji imaju izmedu 46 i 65 godina voli zabavnu muziku, kao i 81,8% starijih
od 65 godina. I u sferi obrazovanja, kod zabavne muzike nema velikih razlika u pogledu naklonosti prema njoj — iz svih
obrazovnih grupa oko 70% ispitanika/ca navodi da im se zabavna muzika svida. Od grupa zanimanja, zabavnoj muzici
su najskloniji veliki privrednici i rukovodioci (88,9% ove grupe) i, na drugoj strani, poljoprivrednici i nekvalifikovani
(87,5%) i kvalifikovani radnici (77,8%). Zabavnu muziku u najveéem procentu vole grupe ¢iji su mjese¢ni prihodi po

¢lanu/ci domadinstva izmedu 101 i 250 EUR (74,7%) i oni ¢iji prihodi iznose izmedu 501 1 1000 EUR (75,9%).

Kao i zabavna muzika, pop muzika se éesce svida pripadnicama Zenskog pola (82,3%, nasuprot 69,4%).
Glavna razlika u odnosu na zabavnu muziku ogleda se u tome $to se pop muzika vise svida mladim
ispitanicima/cama. U grupi ispitanika/ca od 18 do 30 godina 87,4% voli pop muziku, a u prvoj starijoj grupi (31 do 45
godina) njih 76,5%. Sli¢no kao i u slu¢aju rok muzike (vidi dolje), pop muzika se najvise svida najobrazovanijima (86,3%
ove grupe). Pop muzika se u zna¢ajnom procentu (70% do 90%) svida pripadnicima/cama skoro svih grupa zanimanja, a
najmanje se svida grupi poljoprivrednika i nekvalifikovanih radnika (43,8%). Posmatrano u odnosu na grupe prema visini
prihoda, pop muzika opravdava svoje ime, svidajuéi se najvide grupama sa prosje¢nim prihodima (75-85%), a najmanje

najsiromasnijima (63,6%) i najbogatijima (54,5%).

Rok muzika se svida ne§to malo vecem procentu ispitanica (78%), nego anketiranih pripadnika muskog

pola (73,9%). Kao $to je i ocekivano, rok muzika se viSe svida mladim ispitanicima/cama. U generaciji
od 18 do 30 godina, rok muziku voli 86,2%, a u generaciji od 31 do 45 godina, 85,2% ispitanika/ca, dok se samo jednom
ispitaniku/ci starijem od 65 godina rok muzika svida. Ono §to je zanimljivo, a ponavlja se i u ovom istraZivaju, jeste da se,
iako spada u popularnu kulturu, u nasim krajevima rok muzika svida najobrazovanijim ispitanicima/cama (90,2% grupe
onih koji su zavrsili visu $kolu i viSe nivoe obrazovanja voli rok muziku). Na drugoj strani, da im se rok muzika ne svida
izrazilo se 57,1% ispitanika/ca sa osnovnom $kolom. Na istom tragu, rok muzika se svida skoro svim anketiranim
stru¢njacima (98%) i velikom procentu nizih stru¢njaka (81%), velikih privrednika i rukovodilaca (77,8%), sluzbenika
(73,9%) i kvalifikovanih radnika (72,2%). Medu onima kojima se rok muzika ne svida najveéi je procenat u grupi
poljoprivrednika i nekvalifikovanih radnika (50%). Kada se posmatraju grupe u pogledu prihoda, medu njima gotovo da
nema razlika u tome da li im se svida rok muzika — 75% do 80% pripadnika/ca svih grupa navodi da im se rok muzika

svida.

Heavy metal muzika [RE&4 metal muzika je jedan od vaZnih statusnih markera — oznadavajuéi u svijetu upravo

najsiromasnije i najmanje obrazovane grupe mladih. Medutim, na tragu dosadasnjih nalaza,
to nije publika koja sluga heavy metal u nagim krajevima, pa ni u Boki Kotorskoj. Ona se, o¢ekivano, vi$e svida muskarcima
(32,4%) nego zenama (24,8%). Jedno od iznenadenja u ovom istraZivanju bilo je da se heavy metal najvise svida generaciji
staroj izmedu 31145 godina (45,7%), dok u najmladoj generaciji ovu vrstu muzike voli 26,4%. Na drugoj strani, najveéi
procenat onih kojima se heavy metal ne svida nalazi se u generaciji izmedu 46 i 65 godina. Najvece iznanadenje bilo je da
se, procentualno, najveéi broj ljubitelja heavy metala nalazi medu najobrazovanijima (44,1%), kao i da ga, od grupa
zanimanja, najviSe vole stru¢njaci (49%), sluzbenici (34,8%) i niZi stru¢njaci (32,8%). U odnosu na visinu prosje¢nih
mjese¢nih prihoda, heavy metal se procentualno najvie svida onima sa najvisim prihodima — 45,5% grupe koja ima
mjese¢ne prihode veée od 1000 EUR po ¢lanu/ci domadistva i 44,8% grupe ¢iji su prosjeéni mjeseéni prihodi po ¢lanu/
ci domadéinstva izmedu 501 i 1000 EUR.
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@ O0dnos muziékog ukusa gradana/ki opstina Boke Kotorske i
njihovih socio-demografskih ohiljezja (regresione analize)

Kao i u slu¢aju kulturne participacije, obrasce ukusa koje smo izdvojili faktorskom analizom (faktor globalnog omnivornog
ukusa; faktor folklornog ukusa, faktor lokalnog omnivoronog ukusa i faktor zabavnog ukusa) tretirali smo kao zavisne
variable i na njih primijenili regresione analize da bismo stekli uvid u meduodnose izdvojenih faktora i vaZnih socio-
demografskih varijabli. Kao ,nezavisne varijable” koristili smo standardne socio-demografske varijable: pol, godiste
ispitanika/ca, obrazovanje ispitanika/ca, obrazovanje oca ispitanika/ca, pripadnost grupama zanimanja i prosjenu

mjese¢nu zaradu po glavi ¢lana/ci domaéinstva (iz svih izvora)®.

TABELA 16 — Koeficijenti za regresije faktora tipova muzickih ukusa na izabranim nezavisnim varijablama

. Globalni omnivor- Foklorni Lokalni Zabavni

Varijable ) ] ]

ni ukus ukus omnivorni ukus ukus
Intercept .042 -.109 1.890 0.414
Muski pol -168(-088)  -203(~100)* 341 (.166)** ~.088 (-.045)
Godine ispitanika/ca ~010 (159 ~027 (410)*  -.019 (-283)* 006 (.088)
Obrazovanje 050 (.139)* “038(-097)  -075(-192)*  -.042(-114)
Obrazovanje oca 020 (.071) ~021(-067) _ -010(-.033) ~.030 (-103
Grupe zanimanja ~041 (-032) “028(-021) 171 (-123)* 190 (.144)*
Prihod po ¢lanu/ci domacéinstva -.007 (-.006) -.053 (-.042) -.013 (-.010) -.001 (-.000)
Broj ispitanika/ca 668 668 668 668
R 0.294 0.555 0.445 0.180

Standardizovani koeficijenti su u zagradama; * p < 0,05; ** p < 0.01 (two-tailed tests)

Kao §to se moze vidjeti u tabeli 16, regresione analize izdvojenih faktora pokazale su da se kao najjace prediktorske

varijable u modelu pojavljuju pol, starost, obrazovanje ispitanika/ca i pripadnost odredenoj grupi zanimanja.

U sluéaju faktora globalnog omnivornog ukusa, kao jedina nesto snazna veza pojavljuje se veza sa obrazovanjem ispitanika/
ca (p < 0,05). Veéa je vjerovatnoéa da ¢e obrazovaniji ispitanici/ce pripadati ovom obrascu ukusa od neobrazovanih.
Ovaj tip ukusa je prisutniji medu pripadnicama Zenskog pola, medu mladih ispitanicima/cama, obrazovanijim i sa

obrazovanijim roditeljima i medu ispitanicima/cama koji nemaju najvise prihode.

Za faktor folklornog ukusa, kao snazna prediktorska varijabla pojavljuju se godine ispitanika/ca, a i veza ovog obrasca
ukusa i pola je statisti¢ki znacajna. Ovo je obrazac ukusa karakeeristi¢an za starije osobe i to posebno za starije ispitanice,

niZeg nivoa obrazovanja i manjih prihoda.

Tredi identifikovani faktor, lokalnog omnivornog ukusa stoji u snaznoj vezi sa pripadno§éu muskom polu i niZim nivoima
obrazovanja, a uticaj pokazuju i starost i pripadnost odredenim grupama zanimanja. Obrazac lokalnog omnivornog

ukusa prisutniji je medu mladim pripadnicima radnic¢kih zanimanja, nego u drugim grupama.

I na kraju, za zabavni ukus jedina snaZnija prediktorska varijabla je pripadnost sluzbeni¢kim i vi§im tipovima
zanimanjima. Ovaj tip ukusa je generalno prisutniji medu starijim pripadnicama Zenskog pola, i to onima ne narocito
visokog obrazovanja i sa prosjenim prihodima.

20 Pregled distribucije nezavisnih varijabli, odnosno aritmetickih sredina i standardnih devijacija u slu¢aju numerickih varijabli (poput broja godina
obrazovanja ili starosti ispitanika/ca) dati su u tabeli 13, na strani 33.
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Posljednji aspekt istrazivanja koji je od posebne vaZnosti za stratesko planiranje jeste ocjena kulturne ponude u tri opstine
koje ¢ine Boku Kotorsku. Od ispitanika/ca smo trazili da navedu da li su zadovoljni brojem i kvalitetom pozori$nih
predstava, knjizevnih veceri, ilmova, likovnih dogadaja, koncerata zabavne/pop muzike, koncerata rok muzike, koncerata
narodne muzike, koncerata dZez muzike, koncerata Gradske muzike i koncerata klasi¢ne muzike i da navedu svoj stav
u rasponu od izuzetno sam zadovoljan-na, do uopste nisam zadovoljan-na, a bila je ostavljena i moguénost da navedu
da odredenog tipa dogadaja (za njihov ukus) ima previe. Potom smo od njih traZili da, po istom modelu ocijene rad

Kulturnog centra u svakoj od opstina i da daju ocjenu ukupne kulturne ponude u opstini.

Kao $to se moze vidjeti na grafikonima 25 do 36, procenat,izuzetno zadovoljnih” programima koji se nude u opstini Kotor
kreée se od 2% (za dZez muziku) do 9% (za ponudu pozori$nih dogadaja), ostajudi uglavnom na oko 5% anketiranih. Onih
koji su,,uglavnom zadovoljni” ponudom ima izmedu 20% i 30%, sa minimumom od 18% za dZez muziku i maksimumom
od 32% za pop muziku. Oni koji se odreduju kao,ni zadovoljni, ni nezadovoljni” predstavljaju tihu veéinu anketiranih &iji
se procenat uglavnom krece izmedu 35% i 40%.Ova grupa je najmanja kod ocjene pozorisne ponude (35%), a najveéa kod
ocjene ponude dZez muzike (48%). Grupu,uglavnom nezadovoljnih” ¢ini od 15% do 20% ispitanika/ca. Ona je najmanja
za knjiZevne veceri i koncerte narodne muzike (15%), a najveéa u slucaju rok muzike (21%). ,Potpuno nezadovoljni”
ponudom ¢ine grupu od 8% do 15 % ispitanika/ca, u zavisnosti od tipa kulturnih dogadaja. Za ponudu pop muzike je
ova grupa najmalobrojnija (8%), dok je 16% ispitanika/ca potpuno nezadovoljno ponudom filmova koji se prikazuju u
gradu; 15% je potpuno nezadovoljno pozori$nom ponudom; a 14% ponudom likovnih dogadaja. Zanimljivo je pomenuti
da se u vezi sa koncertima narodne muzike pojavilo 7% onih koji su naveli da ih za njihov ukus u gradu/opstini ima

previse.

Sto se tice ocjene rada Kulturnog centra,Nikola DPurkovi¢’, 6% ispitanika/ca je istaklo da je izuzetno zadovoljno radom
ove institucije, a 40% da je uglavnom zadovoljno. U konkretnom slucaju, broj onih koji nisu ni zadovoljni, ni nezadovoljni
je relativno mali (23%), da bi uglavnom nezadovoljnih radom Kulturnog centra bilo 14%, a potpuno nezadovoljnih 11%.
U odnosu na ocjenu cjelokupne kulturne ponude u opstini Kotor, viSe od polovine anketiranih je navelo da je ponudom
zadovoljno (7% da je izuzetno zadovoljno, a 45% da je uglavnom zadovoljno). Uglavnom nezadovoljnih je bilo 14%, a
potpuno nezadovoljnih 11%.

GRAFIKON 25 — Ocjena ponude koncerata zabavne/pop muzike (opstina Kotor)

potpuno nezadovoljni izuzetno zadovoljni
8% 5%

uglavnom zadovoljni

uglavnom
32%

nezadovoljni
16%
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GRAFIKON 26 — Ocjena ponude koncerata rok muzike (opstina Kotor)

potpuno
nezadovoljni
11%

izuzetno zadovoljni
4%

uglavnom zadovoljni

25%
uglavnom

nezadovoljni
21%

GRAFIKON 27 - Ocjena ponude koncerata narodne muzike (opstina Kotor)

ima ih previse izuzetno zadovoljni

potpuno 7% 6%

nezadovoljni
8%
uglavnom
nezadovoljni
15%

uglavnom zadovoljni
22%

GRAFIKON 28 — Ocjena ponude koncerata dZez muzike (opstina Kotor)

potpuno izuzetno zadovoljni yglavnom zadovoljni
nezadovoljni 9 18%

13%
uglavnom
nezadovoljni
19%

GRAFIKON 29 - Ocjena ponude koncerata gradske muzike (opstina Kotor)

potpuno izuzetno zadovoljni
nezadovoljni 6%
11%
uglavnom
nezadovoljni
16%



GRAFIKON 30 - Ocjena ponude koncerata klasi¢ne muzike (opstina Kotor)

potpuno nezadovoljni  izuzetno zadovoljni
12% 9

uglavnom zadovoljni
23%

uglavnom
nezadovoljni
18%

GRAFIKON 31 — Ocjena pozorisne ponude (opstina Kotor)

potpuno izuzetno zadovoljni
nezadovoljni 9%

0,
15% uglavnom zadovoljni

uglavnom 22%
nezadovoljni

19%

GRAFIKON 32 - Ocjena ponude knjizevnih veceri (opstina Kotor)

potpuno nezadovoljni izuzetno zadovoljni
14% 6%

uglavnom zadovoljni
23%

uglavnom
nezadovoljni
15%
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GRAFIKON 33 - Ocjena ponude filmova (opstina Kotor)

potpuno izuzetno zadovoljni

nezadovoljni 4% o
16% uglavnom zadovoljni

24%

uglavnom
nezadovoljni
16%

GRAFIKON 34 - Ocjena ponude likovnih dogadaja (opstina Kotor)

potpuno izuzetno zadovoljni
nezadovoljni 4%
()
uglavnom 14%
nezadovoljni
16%

GRAFIKON 35 — Ocjena rada kulturnog centra u Kotoru

potpuno nezadovoljni izuzetno zadovoljni
8% 6%
uglavnom
nezadovoljni
19%
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GRAFIKON 36 - Ocjena ukupne kulturne ponude u opstini Kotor

potpuno nezadovoljni izuzetno zadovoljni
11% 7%

uglavnom
nezadovoljni
14%

Rezultati prikazani u grafikonima od 37 do 48, pokazuju da su ispitanici/ce iz opstine Tivat generalno zadovoljni
kulturnom ponudom u njihovom gradu/opstini. Kulturnom ponudom zadovoljno je 65% ispitanika/ca, dok je
nezadovoljno samo 15,7%. Stepen zadovoljstva anketiranih je jos visi kada su gradske institucije kulture (Centar za
kulturu) u pitanju. Radom Centra za kulturu zadovoljno je 71,6% ispitanika/ca iz Tivta, a nezadovoljno samo 10,6%.
Od posebnih segmenata umjetnosti, ispitanici/ce iz Tivta su najzadovoljniji pozorisnom ponudom u svom gradu/opstini,
potom ponudom knjiZevnih veceri (59,1%) i ponudom koncerata zabavne i pop muzike (56,0%). Ono ¢ime su najmanje

zadovoljni jeste ponuda koncerata dZez muzike (47,9%), a najnezadovoljniji su ponudom filmova u kinima (31,0%).

Ocjena kulturne ponude u Herceg Novom data je grafikonima 49 — 60. U svojim ocjenama ispitanici/ce iz Herceg Novog
su bili strozi od drugih ispitanika/ca, $to se jednim dijelom ponovo moze dovesti u vezu sa velikim brojem mladih ljudi
i visokoobrazovanih ispitanika/ca u uzorku. Kulturnom ponudom u opstini je zadovoljno samo 26,9% ispitanika/ca,
dok je jedino u Herceg Novom bilo viSe onih koji su nezadovoljni ukupnom kulturnom ponudom (32,3%). Ispitanici/
ce iz Herceg Novog su jednako nezadovoljni radom kulturnih institucija u opstini — zadovoljno je samo njih 29,3%,
a nezadovoljno 43,6%. Ono ¢ime su bili najzadovoljniji jeste ponuda pozorisnih predstava (59,1%) i ponuda izlozbi i
manifestacija iz oblasti likovnih umjetnosti (54,2%), a veliki procenat ispitanika/ca je zadovoljan i ponudom koncerata
zabavne i pop muzike (44,4%). Za jedan broj ispitanika/ca ponuda koncerata narodne muzike je dobra (41,5%), ali je to
izazvalo 29,5% ispitanika/ca da navedu da ih za njihov ukus u Herceg Novom ima previse. Ispitanici/ce iz Herceg Novog

su najmanje zadovoljni ponudom koncerata dZez muzike i rok muzike.

Kada uporedimo zadovoljstvo ponudom u razli¢itim oblastima kulture i umjetnosti po gradovima, vidimo da je npr.
pozorisnom ponudom zadovoljno 63,9% ispitanika/ca iz Tivta, 59,1% ispitanika/ca iz Herceg Novog i 30,6% ispitanika/
ca iz opstine Kotor. U odnosu na ponudu koncerata klasi¢ne muzike zadovoljno je 50,9% ispitanika/ca iz Tivta, kao i
43,6% ispitanika/ca iz Herceg Novog i 26,7% ispitanika/ca iz Kotora. Sto se koncerata zabavne i pop muzike tice, u
Tivtu je ovom ponudom zadovoljno 56,0%, u Herceg Novom 44,4%, a u Kotoru 36,9%. U odnosu na koncerte Gradske
muzike, u Tivtu je zadovoljno 52,3% ispitanika/ca, u Kotoru 32,4%, a u Herceg Novom samo 12,9% anketiranih. Brojem i
kvalitetom dZez koncerata u njihovoj opstini zadovoljno je 47,9% ispitanika/ca iz opstine Tivat, a samo 19,9% ispitanika/

ca iz opstine Kotor i 14,7% anketiranih u opstini Herceg Novi.

U ¢jelini gledano, kulturnom ponudom u svojoj opstini najzadovoljniji su ispitanici/ce iz Tivta, a najmanje ispitanici/ce iz
Herceg Novog, dok je u opstini Kotor bilo najvie onih koji su navodili da nisu ni zadovoljni, ni nezadovoljni kulturnom

ponudom u gradu. Ocjena kulturne ponude je, kao $to se moze vidjeti, mjera koja zavisi od mnostva ¢inilaca i mora se
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dovesti u vezu sa faktickom kulturnom ponudom da bi bila pouzdana. Na prvi pogled izgleda da je ovo ocjenjivanje,
pored zadovoljstva kulturnom ponudom, bar na nivou uzorka, pokazalo i neke, da tako kaZzemo, specifi¢nosti lokalnih

karaktera.

GRAFIKON 37 - Ocjena ponude koncerata zabavne/pop muzike (opstina Tivat)

potpuno izuzetno zadovoljni
nezadovoljni 7%
uglavnom 8%
nezadovoljni

13%

GRAFIKON 38 — Ocjena ponude koncerata rok muzike (opstina Tivat)

potpuno
nezadovoljni
12%

uglavnom
nezadovoljni
12%

GRAFIKON 39 —Ocjena ponude koncerata narodne muzike (opstina Tivat)

uglavnom potpuno ima ih previSe izuzetno zadovoljni

nezadovoljni nezadovoljni 6%
8% 9%
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GRAFIKON 40-Ocjena ponude koncerata dZzez muzike (opstina Tivat)

potpuno nezadovoljni izuzetno zadovoljni
13% 5%

uglavnom
nezadovoljni
8%

GRAFIKON 41 - Ocjena ponude koncerata gradske muzike (opstina Tivat)

potpuno nezadovoljni izuzetno zadovoljni
uglavnom . 10% 6%
nezadovoljni
10%

GRAFIKON 42 - Ocjena ponude koncerata klasi¢ne muzike (opstina Tivat)

potpuno nezadovoljni izuzetno zadovoljni
uglavnom 9% 5%
nezadovoljni
12%
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GRAFIKON 43 - Ocjena pozorisne ponude (opstina Tivat)

potpuno nezadovoljni izuzetno zadovoljni
11% 11%
uglavnom
nezadovoljni
8%

ni zadovoljni, ni
nezadovoljni
18%

GRAFIKON 44 — Ocjena ponude knjizevnih veceri (opstina Tivat)

uglavnom potpuno izuzetno zadovoljni
nezadovoljni nezadovoljni 9%
9% 10%

GRAFIKON 45 — Ocjena ponude filmova (opstina Tivat)

potpuno nezadovoljni izuzetno zadovoljni
20% 4%

uglavnom
nezadovoljni
11%



GRAFIKON 46 — Ocjena ponude likovnih dogadaja (opstina Tivat)

potpuno nezadovoljni izuzetno zadovoljni
13% 9%

uglavnom
nezadovoljni
12%

GRAFIKON 47 - Ocjena rada kulturnog centra u Tivtu

uglavhom  potpuno nezadovoljni izuzetno zadovoljni
nezadovoljni 49 20%

7%

ni zadovoljni, ni

nezadovoljni

18%

GRAFIKON 48 - Ocjena ukupne kulturne ponude (opstina Tivat)

uglavnom potpuno nezadovoljni izuzetno zadovoljni
nezadovoljni 5% 15%
11%

ni zadovoljni, ni
nezadovoljni
19%
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Zeledi da saznamo koliko su pojedine grupe zadovoljne kulturnom ponudom i koje su grupe zadovoljne/nezadovoljne
kulturnom ponudom, ukrstili smo (crosstabulation) ocjenu ukupne kulturne ponude u op§tinama sa standardnim socio-

demografskim varijablama (pol, starost, obrazovanje, grupe zanimanja, grupe prema nivou prihoda).

Pokazalo se da su u opstini Kotor ispitanice nesto zadovoljnije kulturnom ponudom (49,6%) od njihovih sugradana
muskog pola (45,9%). Pripadnici/ce dvije starije grupe (od 46 do 65 godine — njih 47,3% i 57,1% starijih od 65 godina)
su zadovoljniji ponudom od anketiranih iz druge dvije starosne grupe, dok su najnezadovoljniji ispitanici/ce stari izmedu
31 i 45 godina. Ispitanici/ce sa najniZim nivoom obrazovanja su u Kotoru zadovoljniji kulturnom ponudom (57,9%
te grupe), dok su najnezadovoljniji ispitanici/ce sa visokom $kolom i vi§im stepenima obrazovanja (31,8%). Od grupa
zanimanja, zadovoljniji od drugih su rukovodioci i veliki privrednici (¢ak 90% ove grupe) i kvalifikovani radnici (55,6%),
dok su ukupnom gradskom kulturnom ponudom najnezadovoljniji sluzbenici (37,5%) i stru¢njaci (35,6%). Medu
grupama u pogledu prihoda u opstini Kotor kulturnom ponudom su najzadovoljniji oni ¢iji su prosje¢ni mjeseéni prihodi
po ¢lanu/ci domadéinstva izmedu 251 1 500 EUR (57,6%), potom sa prihodima po ¢lanu/ci domaéinstva izmedu 501 i
1000 EUR (46,4%) i oni ¢iji su prihodi po ¢lanu/ci domaéinstva iznad 1000 EUR (41,7%), ali je u ovoj grupi jo$ viSe onih
koji su kulturnom ponudom u gradu nazadovoljni (50%). Najnezadovoljniji kulturnom ponudom u Kotoru se mogu naéi

medu ispitanicima/cama sa prihodima po ¢lanu/ci domaéinstva od 51 do 100 EUR.

U opstini Tivat su, takode, pripadnice Zenskog pola koje smo anketirali, nesto zadovoljnije (70,6%) kulturnim Zivotom
grada od ispitanika iz ove opstine (57,1%). Pripadnici/ce starijih grupa su i u Tivtu zadovoljniji kulturnom ponudom
(70% grupe od 46 do 65 godina i 69% grupe starije od 65 godina), a najnezadovoljniji su ispitanici/ce iz najmlade grupe
(24,2% grupe starosti izmedu 18 i 30 godina). Cak 88,2% ispitanika/ca sa osnovnom $kolom je zadovoljno kulturnom
ponudom u Tivtu, a medu grupama zanimanja najzadovoljniji su mali privrednici (76,5%), kvalifikovani radnici (65,3%),
sluzbenici (64,7%), stru¢njaci 61,9%. Da su nezadovoljni kulturnom ponudom u opstini Tivat izjasnilo se najvise nizih
struénjaka (26,9%). U opstini Tivat §to su ispitanici/ce bogatiji to su zadovoljniji kulturnom ponudom - kulturnom
ponudom je zadovoljno 83,3% ispitanika/ca ¢iji su prosje¢ni mjese¢ni prihodi po ¢lanu/ci domaéinstva visi od 1000 EUR;
75,9% ispitanika/ca ¢iji su prihodi po ¢lanu/ci domadinstva izmedu 500 i 1000 EUR; 71,6% ispitanika/ca sa prihodima
izmedu 251 i 500 EUR. Na drugoj strani, da je nezadovoljno kulturnom ponudom izjasnilo se 19,2% ispitanika/ca sa
prihodima izmedu 101 1 250 EUR i 17,3% anketiranih sa prihodima izmedu 251 1 500 EUR.

Za razliku od druge dvije opstine, u opstini Herceg Novi su muskarci nesto zadovoljniji kulturnom ponudom od
anketiranih pripadnica Zenskog pola (29,7% : 24,3%). Kulturom opstine su najzadovoljniji pripadnici/ce najmlade

(33,7%) i najstarije generacije (36,4%), dok su, kao i u Kotoru, najmanje zadovoljni ispitanici/ce iz starosne grupe od 31

do 45 godina (35,8% ispitanika/ca iz ove grupe).

GRAFIKON 49 — Ocjena ponude koncerata zabavne/pop muzike (opstina H. Novi)

potpuno nezadovoljni izuzetno zadovoljni

10% 3%
uglavnom
nezaldgo;/oljnl uglavnom
) zadovoljni

42%
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GRAFIKON 50 — Ocjena ponude koncerata rok muzike (opstina H. Novi)

potpuno nezadovoljni 4%
14%

uglavnom zadovoljni

uglavnom 329%

nezadovoljni
21%

GRAFIKON 51 —Ocjena ponude koncerata narodne muzike (opstina H. Novi)

izuzetno zadovoljni
7%

ima ih previse
30%

potpuno nezadovoljni
4%

uglavnom . L
nezadovolini ni zadovoljni, ni
6% J nezadovoljni
° 19%
GRAFIKON 52-Qcjena ponude koncerata dzez muzike (opstina H. Novi)
potpuno nezadovoljni izuzetno zadovoljni  uglavnom zadovoljni

17% 1% 12%

uglavnom
nezadovoljni
17%
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GRAFIKON 53 - Ocjena ponude koncerata gradske muzike (opstina H. Novi)

izuzetno zadovoljni zadovoljni
potpuno nezadovoljni 12%

17%

uglavnom
nezadovoljni
17%

GRAFIKON 54 — Ocjena ponude koncerata klasi¢ne muzike (opstina H. Novi)

potpuno nezadovoljni izuzetno zadovoljni
5% 9

uglavnom
nezadovoljni
15%

GRAFIKON 55 — Ocjena pozori§ne ponude (opstina H. Novi)

uglavnom potpuno nezadovoljni izuzetno zadovoljni
nezadovoljni 6%
16%
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GRAFIKON 56 — Ocjena ponude knjizevnih veceri (opstina H. Novi)

potpuno nezadovoljni izuzetno zadovoljni
8% 9

uglavnom uglavnom zadovoljni
nezadovoljni 29%
12%

GRAFIKON 57 — Ocjena ponude filmova (opstina H. Novi)

potpuno nezadovoljni izuzetno zadovoljni
uglavnom  12% 1%
nezadovoljni

13%

GRAFIKON 58 — Ocjena ponude likovnih dogadaja (opstina H. Novi)

potpuno nezadovoljni uglavnom izuzetno zadovoljni
5% nezadovoljni
9%
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GRAFIKON 59 — ocjena rada kulturnog centra u H. Novom

potpuno nezadovoljni izuzetno zadovoljni
17% 9

GRAFIKON 60 - Ocjena ukupne kulturne ponude u opstini H.Novi

potpuno nezadovoljni izuzetno zadovoljn
11% 7%

uglavnom
nezadovoljn
14%

I u pogledu obrazovnih grupa, u Herceg Novom se pojavljuje razlika u odnosu na druge dvije opstine — kulturnom
ponudom su najzadovoljniji ispitanici/ce sa srednjoskolskim obrazovanjem (njih 29,6%), a najnezadovoljniji su ponovo
najobrazovaniji ispitanici/ce (36,6%). Medu grupama u pogledu zanimanja, u najveéem procentu su kulturnom ponudom
zadovoljni poljoprivrednici i nekvalifikovani radnici (43,8%), potom rukovodioci i veliki privrednici (33,3%) i sluzbenici
(31,6%), dok su najnezadovoljniji nizi stru¢njaci (39,7%). U Herceg Novom se, kao najzadovoljniji onim $to se nudi u
oblasti kulture, pojavljuju grupe prosje¢nih prihoda (28,8% grupe sa mjese¢nim prihodom po ¢lanu/ci domaéinstva od
251 do 500 EUR i 28% ispitanika/ca sa prihodom po ¢lanu/ci domadinstva od 101 do 250 EUR). Na drugoj strani,

kulturnom ponudom u opstini su najnezadovoljniji oni najsiromasniji, sa prihodima od 51 do 100 EUR.

Zeljeli bismo i ovde da upozorimo na moguéu visezna¢nost dobijenih rezultata. To §to su kulturnom ponudom
najzadovoljniji npr. stariji ispitanici/ ce ili ispitanici/ ce nizeg obrazovanja ili poljoprivrednici, nekvalifikovani i kvalifikovani
radnici, moZe znaciti da je kulturna ponuda u opstini u skladu sa njihovim kulturnim potrebama. Ali, jednako tako, moze
znaditi i da pripadnici/ce ovih drustvenih grupa imaju blaZe kriterijume pri ocjeni kulturne ponude. Takode, to $to su,
uglavnom pripadnici/ce bogatijih grupa, zadovoljniji kulturnom ponudom, moZe prije zna¢iti da oni imaju na raspolaganju
finansijske resurse koji im omoguéavaju da to $to se u opstini u oblasti kulture nudi iskoriste na najbolji moguéi nacin. Isto
tako se nezadovoljstvo manje imu¢nih grupa mozZe tumaciti prije kao nezadovoljstvo vlastitim imovinskim stanjem (koje

im onemogucéava da zadovolje kulturne potrebe), nego stvarnom ocjenom ponude. Ispravno tumacenje ovih pristupa bilo
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bi mogucée tek primjenom kvalitativnih metoda (intervjua i fokus grupa), kao i potpunim uvidom u kulturne programe
koji su se u ovom period nudili gradanima/kama ovih opstina. U nedostatku ovih podataka, potrebno je konstatovati

dobijene podatke, ali biti oprezan u njihovom tumacenju.

Ispitanike/ce smo takode zamolili i da navedu §ta ocjenjuju kao najbolji kulturni dogadaj u prethodnoj godini, kao i

¢ega bi, po njihovoj proceni, trebalo da bude vise u kulturnoj ponudi grada.
Kao $to se moze vidjeti na grafikonu 61, vedina ispitanika/ca u Kotoru se opredijelila za masovne, javne manifestacije,
poput karnevala/maskenbala, Bokeljske noéi ili pak KotorArt festivala. Redovni programi kulturnih institucija

predstavljali su izuzetne dogadaje za oko 15% ispitanika/ca, dok je zna¢ajno manji broj njih to mislio za tradicionalne

manifestacije.

GRAFIKON 61 - Najbolji kulturni dogadaj u protekloj godini (opstina Kotor)
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Situacija je potpuno obrnuta u Tivtu. Gotovo 50% ispitanika/ca iz opstine Tivat je kao najbolje kulturne dogadaje
ocijenilo programe Centra za kulturu, dok su se medu pomenutim pojavile jo§ i tradicionalne manifestacije (za 9,6%

ispitanika/ca) i ljetne manifestacije za 5,5% anketiranih.

GRAFIKON 62 — Najbolji kulturni dogadaj u protekloj godini (opstina Tivat)
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KULTURNE PRAKSE U BOKI KOTORSKOJ

Medu ispitanicima/cama iz Herceg Novog, pak, skoro 40%, kao najbolje kulturne dogadaje izdvaja ljetne manifestacije
(pretpostavka je festivale po kojima je ovaj grad poznat), potom programe kulturnih institucija, tradicionalne manifestacije,

a zatim i ostale programe.

GRAFIKON 63 — Najbolji kulturni dogadaj u protekloj godini (opstina Herceg Novi)

U ovom segmentu istraZivanja, ispitanike/ce smo pitali i kojih bi kulturnih programa Zeljeli da ima vise u kulturnoj

ponudi u njihovoj opstini.

GRAFIKON 64 — Cega bi 2eljeli da ima vie u kulturnoj ponudi opstine (opstina Kotor)

ima dovoljno svega

svih dogadaja

programa Centra za kulturu
filmova

javnih manifestacija

pozoridnih predstava 31,40%

koncerata 30,20%

U sve tri opStine ispitanici/ce su se, uglavnom, opredijelili za pozori$ne predstave i koncerte, dok su se drugi tipovi
programa pojavljivali u neznatnom obimu. U opstini Kotor, 11,2% ispitanika/ca je pomenulo javne manifestacije, a za

14,2% nedostaje svih tipova kulturnih dogadaja u kulturnoj ponudi opstine.



GRAFIKON 65 —Cega bi zeljeli da ima vie u kulturnoj ponudi opstine (opstina Tivat)

ne znaju

ima dovoljno svega

svih dogadaja

programa Centra za kulturu
javnih manifestacija
filmova

pozorisnih predstava

koncerata

U opstini Tivat, pored koncerata i pozori$nih predstava, nesto veéi procenat ispitanika/ca je istakao filmove kao deficiratni
tip programa. Za Tivat je zanimljiv dosta veliki broj onih koji nisu znali da odgovore na ovo pitanje (¢ak 22,9%) i znadajan

broj onih koji su tvrdili da u kulturnoj ponudi u opstini Tivat ni¢ega ne nedostaje (9,6%).

U Herceg Novom, ubedljiva veéina (viSe od 50%) se opredijelila za koncerte, a gotovo &etvrtina ispitanika/ca smatra da
kulturnoj ponudi nedostaje jo§ dobrih pozori$nih predstava. Od ostalih odgovora, jedino se jos izdvajaju odgovori koji

pominju javne manifestacije kao nedovoljno zastupljene u kulturnoj ponudi u opstini.

GRAFIKON 66 — Cega bi Zeljeli da ima vise u kulturnoj ponudi opstine (opstina Herceg Novi)

ima dovoljno svega

svih dogadaja

programa Centra za kulturu
filmova

javnih manifestacija
pozorisnih predstava

koncerata 5,60%
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KULTURNE PRAKSE U BOKI KOTORSKOJ

@ Posjete kulturnim programima u drugim opstinama
Boke Kotorske

U ovom segmentu istraZivanja, ispitanike/ce smo pitali i da li odlaze da participiraju u kulturnim programima u neku od
susjednih opstina (i koju). Pokazalo se da publiku koja se kreée duz regiona u potrazi za dobrim kulturnim dogadajima
¢ini otprilike 25% anketiranih iz ¢itave Boke Kotorske. U odgovorima na pitanje u koju od opstina odlaze na kulturne
programe, od ove grupe, 32,3% je navelo da odlazi u obje opstine (pored njihove), 31,5% da na kulturne programe odlazi
u Kotor, 22% da odlaze u Tivat, a samo 14,2% da na kulturne dogadaje odlaze u Herceg Novi. (Vidi grafikon 67).

GRAFIKON 67 — U koju od susjednih opstina odlaze na kulturne dogadaje

obje 32,30%
Herceg Novi
Tivat
Kotor 31,50%

GRAFIKON 68 — Na koje kulturne dogadaje odlaze u druge opstine

koncerte zabavne/pop muzike
koncerte narodne muzike
koncerte rok muzike

koncerte dzez muzike
koncerte klasi¢ne muzike
koncerte Gradske muzike
pozorisne predstave
knjizevne veceri

filmske projekcije u kinima

izloZzbe likovnih umjetnosti

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%

izlozbe . koncerte
. . filmske . .| koncerte | koncerte | koncerte | koncerte | koncerte
likovnih ... |knjizevne |pozorisne y ‘ zabavne/
. projekcije . Gradske | klasi¢cne diez rok narodne
umjetnos . veCeri |predstave . . . . - pop
. u kinima muzike | muzike | muzike | muzike | muzike |
ti muzike
M cesto 1,80% 2,20% 2,70% 7,00% 2,50% 3,00% 2,10% 4,60% 1,50% 5,20%
ponekad 8,10% 7,80% 5,80% 9,60% 9,60% 4,90% 5,10% 8,10% 5,50% | 12,60%
M nikad 14,40% | 14,20% | 15,70% | 7,80% 7,80% | 16,30% | 17,10% | 11,70% | 17,20% | 6,60%
M nema podataka | 75,70% | 75,70% | 75,70% | 75,60% | 75,40% | 75,70% | 75,70% | 75,60% | 75,70% | 75,60%




U grafikonu 68 moze se vidjeti da anketirani znadajnije posjete drugim opstinama vezuju za pozorisne predstave, koncerte
rok i pop muzike. U sluéaju pozorisnih predstava, cesto u druge opstine odlazi 7%, a povremeno 9,6% ispitanika/ca.
Kada su u pitanju koncerti rok muzike, druge gradove cesto posjecuje 4,6% ispitanika/ca, a povremeno njih 8,1%. Dok za
koncerte pop muzike ¢esto u druge gradove odlazi 5,2%, a povremeno ¢ak 12,6%. Mimo ovih primjera, ¢esto na kulturne
dogadaje u druge opstine Boke odlazi izmedu 2% i 3% anketiranih, dok se procenat onih koji povremeno odlaze da

gledaju kulturne dogadaje u druge dvije opstine krece izmedu 5% i 8%.



KULTURNE PRAKSE U BOKI KOTORSKOJ

@ ZAKLJUCAK

Ostalo je jo§ da na kraju ove kratke studije ukaZemo na osnovne trendove koje smo uo¢ili u kulturnim praksama gradana
i gradanki opstina Boke Kotorske i da pokusamo da dokuc¢imo kakvo je njihovo znacenje za kulturnu politiku na
lokalnom i regionalnom nivou. Veé na pocetku studije ukazali smo da je ovo istraZivanje bazirano na stratifikovanom
neproporcionalnom uzorku od po 250 ispitanika/ca u sve tri bokeljske opstine. Nije na odmet da jo§ jednom naglasimo
da se dobijeni rezultati ne mogu sa precizno$cu, koju zahtijevaju nau¢ni standardi, prenositi na populaciju ovih opstina
ili regiona Boke Kotorske. Pa ipak, ¢injenica da smo u regionu u kome Zivi oko 70.000 ljudi anketirali 1% stanovnistva,
omogucava da se iz karakteristika kulturne participacije, ukusa i ocjene kulturne ponude ispitanika/ca iz uzorka, naslute

trendovi u kulturnim praksama u populaciji.

Rezultati faktorske analize su nam pokazali da se kod gradana i gradanki bokeljskih opstina mogu uo¢iti tri osnovna
obrasca kulturne participacije: aktivna (omnivorna) kulturna participacija, kulturna participacija usmjerena na zabavu i

kulturna participacija pomoraca.

Aktivna omnivorna kulturna participacije uklju¢uje ceste posjete pozoristima, bibliotekama, koncertima klasi¢ne muzike,
umjetni¢kim galerijama i muzejima i kulturnim spomenicima u zemlji i inostranstvu, ali i pop-rok koncertima, dZez
koncertima, odlascima u kino, izlascima u kafane sa muzikom uZivo i odlascima na sportske priredbe. Jedino $to oni/e
koji pripadaju ovom obrascu ne posjecuju Cesto jesu koncerti narodne muzike, sportski dogadaji i kafane/restorani sa
zivom muzikom. Grupacija koja oli¢ava ovaj kulturni obrazac i ¢ija kulturna participacija ukljuéuje posjete i programima
tradicionalne i popularne kulture predstavlja jezgro aktivne publike u Boki Kotorskoj. Ova dimenzija objasnjava 33,76%

varijanse podataka koji se odnose na javnu kulturnu participaciju.

Treba imati u vidu i da se kao dominantni tip muzi¢kog ukusa u istraZivanju pojavljuje globalni omnivorni muzicki ukus,
koji objasnjava 39,36% varijanse podataka o ukusima. Onima za koji je ovaj ukus karakteristi¢an, svidaju se kompozicije

gotovo svih muzickih Zanrova izuzev izvorne narodne muzike, novokomponovane narodne muzike i turbo-folka.

Gotovo je izvjesno da se u slucaju predstavnika/ca obrasca aktivne omnivorne kulturne participacije i globalnog
omnivornog muzitkog ukusa uglavnom radi o istim ljudima. Rezultati regresionih analiza obrazaca kulturne participacije
i tipova muzickih ukusa pokazuju da se uglavnom radi o pripadnicima/cama mlade generacije, pretezno Zenskog pola,

vi§eg nivoa obrazovanja, koji poti¢u iz obrazovanih porodica i koji imaju prosje¢ne prihode.

Kulturna participacija usmjerena na zabavu objagnjava 13,87% varijanse. Zabava je, pri tom, u ovom obrascu shvaéena na
specifi¢an nac¢in. Ona ukljucuje ¢este odlaske na koncerte narodne muzike, izlaske u kafanu sa,Zivom” muzikom, odlaske
na sportske dogadaje i na pop-rok koncerte, odnosno, na drugoj strani, rijetke odlaske u pozoriste, umjetnicke galerije/

muzeje i posjete kulturnim spomenicima u Crnoj Gori.

Neka vrsta pandana ovom obrascu kulturne participacije jeste lokalni omnivorni tip ukusa koji objasnjava 10,26%
varijanse podataka o muzi¢kim ukusima. Njega karakterise sklonost ka turbo-folk i novokomponovanoj narodnoj muzici,
na jednoj, i techno i rap muzici, na drugoj strani. Onima koje odlikuje ovaj muzicki ukus ne svida se klasi¢na muzika,
opera/opereta, horska muzika i dZez muzika — razli¢ite forme onoga §to bi se jo§ uvijek moglo nazvati elitnom kulturom.
Regresione analize faktora kulturne participacije usmjerene na zabavu i lokalnog omnivornog tipa ukusa pokazuju da se

radi pretezno o mladim ljudima, uglavnom muskog pola, niZeg nivoa obrazovanja i radni¢kih zanimanja.
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Neka nam bude dozvoljeno da spekuliemo da ove dvije grupacije’ — globalnog omnivornog ukusa i participacije (oko
30%) i lokalnog omnivornog ukusa i participacije usmjerene na zabavu (oko 10%) predstavljaju aktivnu publiku u Boki
Kotorskoj. A da se u 60% kulturno (uglavnom) neaktivnih kriju jo§ dvije grupe ,potencijalne” publike o kojima svjedoce

identifikovani faktori muzic¢kih ukusa.

Jedan od njih je faktor koji smo nazvali folklornim ukusom. Njega karakteri$e pozitivan odnos prema izvornoj narodnoj
muzici, novokomponovanoj narodnoj muzici, turbo-folku, starogradskoj muzici i muzici mandolinskih orkestara i
negativan odnos prema proizvodima savremene globalne popularne kulture - rok muzici, dance/house i techno muzici.
Prema rezultatima faktorskih analiza ovaj tip muzi¢kog ukusa karakeeristi¢an je za starije osobe, pretezno Zenskog pola,

niZeg obrazovanja i niZih prihoda.

Drugu grupu potencijalne publike ¢inili bi oni sa popularnim/zabavnim ukusom za koji je karakteristi¢no da im se svidaju
samo ova dva (neopterecujuéa) muzicka Zanra. Za ovaj tip ukusa jedina snaZnija prediktorska varijabla je pripadnost
sluzbenic¢kim tipovima zanimanja. Ovaj tip ukusa je generalno prisutniji medu starijim pripadnicama Zenskog pola, i to

onima sa prosje¢nim nivoom obrazovanja i prosje¢nim prihodima.

U analizama kulturne participacije u privatnoj i medijskoj sferi klaster analiza® je izdvojila tri klastera koje smo nazvali
~kompjuteraskim klasterom® (207 ispitanika/ca ili 31% uzorka), klasterom ,kulturno neaktivnih** (189 ispitanika/ca
ili 28,3%) i klasterom kulturno aktivnih? (272 ispitanika/ca ili 40,7%).

Ukrstanjem sa socio-demografskim varijablama (pol, starost, obrazovanje, grupe zanimanja i grupe na osnovu prihoda),
pokazalo se da su ispitanici/ce koje su razvrstani u ,kompjuteraski” klaster, uglavnom muskog pola, najvide ih je u
najmladoj starosnoj grupi, najée¢e imaju srednjoskolsko obrazovanje i oni sami (ili njihovi roditelji), uglavnhom, pripadaju
grupama malih privrednika, rukovodilaca i velikih privrednika i kvalifikovanih radnika. U odnosu na grupe u pogledu
prosje¢nih mjese¢nih prihoda po ¢lanu/ci domadinstva, ispitanici/ce iz ove grupe najée$ée se nalaze u grupi sa prosje¢nim

prihodima (od 251 do 500 EUR i prvoj niZoj grupi na skali — izmedu 101 i 250 EUR).

Na drugoj strani, u klasteru ,neaktivnih” ima vise Zena od muskaraca; daleko ih je najviSe u najstarijoj grupi (86,3%),
medu ispitanicima sa osnovnom $kolom (81,4%), medu poljoprivrednicima, nekvalifikovanim radnicima i kvalifikovanim
radnicima (38% — 43%) i u grupi prosje¢nih mjese¢nih prihoda po ¢lanu/ci domadinstva od 51 do 100 EUR (52,2%).

I na kraju, medu onima koji su razvrstani u klaster ,kulturno aktivnih” ima viSe Zena (44,1%) nego muskaraca (36,5%);
najviSe ih je u generaciji staroj izmedu 31 i 45 godina (55,5%), ali ih ima dosta i u najmladoj anketiranoj generaciji
(46,3%); uglavnom imaju visoko obrazovanje (61,5%) i najprisutniji su medu stru¢njacima (73,2%), rukovodiocima i
velikim privrednicima (59,3%) i sluzbenicima (54,2%). Ispitanici/ce iz grupa sa najvis$im prihodom — preko 1000 EUR
(79,3%) 1 izmedu 501 i 1000 EUR po ¢lanu domaéinstva (49,4%) najcesée pripadaju ovom klasteru.

Bivarijantne i multivarijantne analize su dosta precizno izdvojile socio-demografske korelate kulturnih praksi. Kao

posebno znadajni izdvojili su se pol, starost i obrazovanje ispitanika/ca, te je jo§ jedan nauk ovog istrazivanja da se pri

koncipiranju kulturnih programa mora voditi ratuna o tome kojoj su ciljnoj grupi (u odnosu na ove tri determinante) oni

namijenjeni.

21 Treéi izdvojeni faktor koji smo nazvali,pomorskim’, nema znacajniju ulogu za formulisanje kulturne politike u opstinama Boke Kotorske i zbog
svoje specifi¢nosti i malobrojnosti i jer je gotovo u cjelini vezan za kulturnu participaciju u inostranstvu.

22 Metodom ,najblizeg susjeda” (K-means cluster)

23 Ovi ispitanici/ce svakodnevno koriste kompjuter, ali nemaju mnogo knjiga u kuénoj biblioteci i rijetko ¢itaju knjige.

24 Neaktivni ispitanici/ce imaju ne$to bogatije kuéne biblioteke, ali niti ¢itaju knjige, niti koriste kompjuter.

25 Aktivni ispitanici/ce svakodnevno koriste kompjuter, imaju bogate kuéne biblioteke i redovno ¢itaju knjige (iako ne spadaju u pasionirane
¢itaoce)
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Sto se ti¢e ocjene kulturne ponude u gradovima, mogli smo vidjeti da su ispitanici/ ce iz Tivta bili najzadovoljniji kulturnom
ponudom i radom kulturnih institucija u njihovoj opstini, da su ispitanici/ce iz Herceg Novog bili najnezadovoljniji
i jednim i drugim, dok su ispitanici/ce iz opstine Kotor dominantno zaokruzivali da njome nisu ni zadovoljni, ni
nezadovoljni. Veé smo istakli da bez podataka o fakti¢koj kulturnoj ponudi u opstini na koju se ocjena odnosi, kao i bez
prilike da se 0 ovim ocjenama porazgovara (bili u formi intervjua ili fokus grupa) nisu moguéa nedvosmislena tumacenja

ovih podataka.

Ono §to nam se medutim, za razliku od ovih generalnih ocjena, ¢ini pouzdanijim jeste ocjena ispitanika/ca o pojedinim
segmentima kulturne ponude. Tako su npr. ispitanici/ce iz opstine Herceg Novi najzadovoljnijih pozori$snom ponudom u
svom gradu, ponudom likovnih programa i manifestacija i ponudom koncerata zabavne/pop muzike. Dok su nezadovoljni
ponudom koncerata rok i dZez muzike. Ispitanici/ce iz opstine Tivat su izuzetno zadovoljni pozorisnom ponudom, ali
su zadovoljni i ponudom knjiZevnih veéeri i koncerata zabavne/pop muzike. Dok su nezadovoljni ponudom filmova u
kinima i ponudom dZez koncerata. U opstini Kotor, pak, anketirani/ne su bili zadovoljni ponudom koncerata zabavne/
pop muzike i ponudom likovnih programa i manifestacija. Pri tom je u svakom pojedinaénom sludaju, u opstini Kotor
procenat onih koji nisu ,ni zadovoljni, ni nezadovoljni” prevazilazio procenat onih koji su imali pozitivan ili negativan

stav.

Osim u opstini Tivat, gdje su se ispitanici/ce odredili da su najbolji programi u godinu dana prije anketiranja bili programi
Centra za kulturu, u opstinama Kotor i Herceg Novi ispitanici/ce su se vezivali za ,jednokratne” manifestacije koje se
uglavnom odvijaju tokom ljetnje sezone. To pokazuje da bi u ove dvije opstine posebno trebalo raditi na uspostavljaju

kontinuiranih kulturnih programa tokom ¢itave godine.

U sve tri opStine ispitanici/ce su se odredili da bi u kulturnoj ponudi ovih gradova trebalo da bude vise pozorisnih
predstava i koncerata pop/rok muzike. To da u Boki Kotorskoj postoji pozori$na publika i publika za koncerte pop, rok
i zabavne muzike pokazuju i rezultati analize kulturne participacije (da podsjetimo da je najintenzivnija participacija
u kulturnim aktivnostima vezana upravo za odlaske na pozori$ne predstave i za koncerte pop/rok muzike, kao i da

ispitanici/ce u druge gradove u Boki odlaze da bi gledali pozori$ne predstave i ove koncerte).

Na samom kraju, da jo§ jednom ukaZemo da 25% ispitanika/ca koji odlaze i u druge gradove u Boki Kotorskoj da
participiraju u kulturnim programima, predstavlja jos jedan od pokazatelja koliko bi razvoj kulturne saradnje i svojevrsna
spodjela poslova” u kulturi u regionu Boke bili znacajni i da za to postoji realna osnova, imajuéi u vidu potencijalnu

publiku za ove programe.
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